MOTIONSBILAGA

INNEHALLER DAGORDNING

Konsumentfoéreningen Vast




Valkommen till
foreningsstamman

Vid féreningsstamman far du information om verksamhe-
ten det gangna aret och om konsumentféreningen Vasts
verksamhet.

Tid: Lérdag 10 april kl. 11.00 (slutar ca kl. 14.00)
Plats: Svenska Massan, Massans Gata 20, Goteborg

Dagordning for foreningsstamman
1 Val av ordférande, sekreterare och tva protokolljusterare
2 Faststallande av rostlangd
3 Fraga om kallelse till stamman skett i behérig ordning
4 Faststallande av dagordning

5 Information om verksamhet, ekonomi och framtidsplaner
i foreningen och konsumentkooperationen i 6vrigt

6 Framlaggande av arsredovisningen for féreningen

7 Framldggande av revisionsberattelsen

8 Faststallande av resultat och balansrakningarna

9 Fraga om ansvarsfrihet for styrelsens ledaméter och vd

10 Disposition av foreningens vinst eller forlust enligt den fast-
stallda balansrakningen

11 Godkdnnande av foérslag till principer for ersattning och
andra anstallningsvillkor fér féreningens ledning

12 Av styrelsen till féreningsstdmman hanskjutna drenden

13 Faststéllande av arbetsordningar fér valberedning, styrelse
och revisorer enligt 8§ 17, 19 och 24 i stadgarna

14 Bestammande av arvoden och andra ersattningar till de
fértroendevalda i féreningen

15 Faststdllande av antalet ledam&ter i styrelsen enligt § 19 i
stadgarna

16 Val av styrelseordférande enligt forslag fran féreningsstam-
mans valberedning

17 Val av ledaméter i styrelsen enligt § 19 i stadgarna
18 Val av revisorer och ersattare enligt § 24 i stadgarna
19 Val av valberedning enligt § 17 i stadgarna

20 Motioner

21 Ovriga fragor
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Vad hande
med forra arets
motioner?

Till stamman 2009 fick féreningen 9 motioner. Har foljer en
redovisning av vad som skett med de 3 motioner stdmman
bifoll.

Motion angaende

Forpackningar och handscannerhallare

Motionen tog bl a upp frdgan om att Coops egna varumar-
ken boér ha de mest klimatsmarta férpackningarna. Man
boér byta konservburkar mot kartongférpackningar. Coop
jobbar pa att byta till pappersférpackningar, men man

har i dagslaget tyvarr inte gatt over till det fullt ut pa alla
produkter.

Motion angaende

Innehallsdeklaration

Motionen foreslog att det ska finnas forteckningar i buti-
kerna over "e-tillsatserna”.

Foéreningen deltog i Svenska Foreningen for Naringslaras
foreldsning om Tillsatser. Vidare planeras féreldasningar i
féreningens regi dar information om tillsatser i livsmedel
redovisas.

Livsmedelsverket har nu tagit fram en lista som kan hjalpa
konsumenten om vad tillsatserna star for. Listorna kommer
att finnas i butik. Vidare skickades motionen till Coop.

Motion angaende

Poang och rabatter

Motionen tog upp fragan om att det blir mojligt att direkt
vid kép med Coop MedMera-kortet se vilka podng/rabatter
som kan ges vid koptillfallet.

Medlemsrabatter ligger redan i kortet. Nar kunden drar
sitt kort erhalls medlemsrabatter. 2010 har Coop en storre
medlemscentrering vilket innebar att fler produkter endast
rabatteras for medlemmar. Kortet utvecklas hela tiden och
vi kommer de narmaste aren att se en rad formaner med
att ha MedMera-kortet.
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Motioner till
foreningsstamman
med yttranden och
forslag till beslut

Konstgjord s6tning i mat

Jag 6nskar att Coop och konsumbutikerna kraver av sina
leverantorer att genast ta bort aspartam ur sina varor. Det
finns en mangd studier som visar att aspartam paverkar hal-
san i negativ inriktning speciellt pa barn.

Foreslar att Coop och konsum kraver att Aspartam ska bort
fran varor som saljs pa Coop och Konsum. Skulle det inte tas
beslut pa sa foreslas att beslut tas att aspartam ska forsvin-
na fran egna varor innan 2010 ars utgang.

Ulla Robertsson, medlem 475684-7

Tillsatsen Glutamat E621

Det har framkommit i en méngd studier att glutamat E621
ar halsovadligt for halsan. Dessutom tillsatts glutamat for
att dolja smakloshet och daliga ravaror. Coop och konsum
ska inte befatta sig med livsmedel som innehaller denna
tvekldsa substans. | andra lander ar glutamat forbjudet.
Coop och Konsum borde ga i braschen for att fa bort detta
kemiska amne ur maten.

Foreslar att Coop och konsum genast kraver av sina leveran-
torer att glutamat ska utga ur varorna. Kan de inte lova det
sa bor Coop och Konsum inte salja dessa varor.

Ulla Robertsson, medlem 475684-7

Azofarger i godis och bakverk

Azofarger har visat sig paverka héalsan negativt. Specielt
hos barn. Dessa farger finns oftast i godis och bakverk.
Det finns en stark koppling mellan azofarger och adhd,
inlarningssvarigheter etc. Eftersom azoféarger finns mycket
i godis ar barn extra utsatta. Ska andra livsmedel afféarer
ha tagit beslut om att ta bort azofarger bér inte Coop och
Konsum ligga efter.

Foreslar att Coop och Konsum staller krav pa leverantorer-
nas varor inte far innehalla azofarger. Vill de inte ga med pa
kraven bor Coop och Konsum genast upphéra med forsalj-
ning av dessa varor.

Ulla Robertsson, medlem 475684-7
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Styrelsens yttrande kring

motionerna 1, 2 och 3

Motionaren foreslar i ovanstaende motioner att Coop ska
sluta salja varor som innehaller aspartam, glutamat och
azofarger som alla tre ar tillsatser. Da motionéaren anser att
dessa ar onodiga och skadliga for halsan. De vetenskapliga
bevisen ar inte entydiga att sa ar fallet, d.v.s. att de ar skad-
liga for halsan. Men fran den 20 juli 2010 kommer det énda
att finnas ett krav pa sérskild markning av livsmedel som
innehaller vissa azofarger.

Konsumentféreningen Vast haller med om att onédiga till-
satser bor tas bort fran livsmedel som saljs i Coop-butikerna.
Men det ar samtidigt viktigt att komma ihag att tillsatser
har olika teknologisk funktion och anvands i livsmedel for
att t ex 6ka hallbarheten och kvalitén (konserverings- och
antioxidationsmedel), paverka konsistensen (emulgerings-,
stabiliserings-, fortjocknings- och klumpférebyggande med-
el) eller paverka farg och smak (fargamnen, smakfoérstarkare
och sétningsmedel).

Vidare ar det viktigt att veta att for att en tillsats ska fa
anvandas i livsmedel kravs att den har godkants inom EU.
Som i sin tur far direktiven om hur tillsatser far anvandas av
EFSA (den europeiska myndigheten for livsmedelssakerhet)
som ar en oberoende europeisk byra som endast bedémer
en tillsats utifran eventuella risker for konsumenten.
Bedémningen gors av experter i amnet och utifran en
vetenskaplig grund. Endast tillsatser som inte utgér nagon
halsorisk och som ar av varde for konsumenten eller néd-
vandiga for livsmedlets hantering blir godkanda. Andra
tillsatser ar alltsa forbjudna.

EFSA kommer under de narmaste aren att ga igenom
tidigare riskvardering av alla tillsatser. Detta gors eftersom
manga tillsatser ursprungligen godkandes fér anvand-
ning for lange sedan och i ett antal fall har nya data blivit
tillgéngliga. Fargdmnen (hér ingar azofarger) ar den forsta
gruppen som gas igenom.

Detta tycker vi ar ett steg i ratt riktning och tror att det
leder till en hogre kvalité och sakerhet i livsmedel. Konsu-
mentféreningen Vast tycker precis som motionéren att det
ar viktigt att Coop aven i framtiden arbetar for vara med-
lemmar ska kunna képa livsmedel utan onédiga tillsatser.
Genom att erbjuda ett stort ekologiskt sortiment ger vi
vara medlemmar mojlighet att minska sitt intag av tillsatser.
Coops egna varumarke Anglamark &r dessutom alltid Krav-
markt. Vilket bl. a. innebar att farre tillsatser ar godkanda
att anvandas i dessa livsmedel jmf med konventionella
livsmedel.

Styrelsen féreslar att foreningsstamman beslutar:
att motionerna anses besvarade
att motionerna vidarebefordras till Coop fér kdnnedom

WWW.KFVAST.SE « MOTIONSBILAGA 2009 ¢ 5



Livsmedelssvinnet i vara Coop-butiker

Ett problem som finns vid all livsmedelshantering &r svinnet
av mat. For inte sa lange sedan visade undersdkningar att
ca Ya av innehallet i alla matkassar gick i soporna. Vi som
konsumenter fick dé goda rad i hur vi skulle minska detta
sloseri for planbokens och miljons skull. Bra om féreningens
tidning "Medlem Vast” m fl. kanaler fortsatter att peppa
folk att anvanda inhandlade livsmedel pa ratt satt!

Vara butiker foljer naturligtvis lagen och saljer inte utgang-
na varor. Vad sker da med oftast fullt tjanliga produkter
vars "bast fore datum” har gatt ut? | vissa andra lander i Eu-
ropa, t ex Storbritannien och Osterrike, sker en éverféring
av utgangen mat till hjalporganisationer som lagar mat at
hemldsa. Exempel pa goda tillvaratagande finns alltsa. Hur
stora volymer rér det sig om? Finns det lagliga satt att ta
hand om dessa varor i Sverige? Vara konkurrenter har annu
inte brytt sig om detta. Det vore fint om vi tar initiativet

i denna fraga och alltsa inte langre blundar for det obe-
kvama faktum att mangder av varor faktiskt slangs, enbart
Okar pa sopberget och ar koldioxidbelastande utan nagon
nytta eller gladje. Har kan Konsumentféreningen Vast goéra
en insats.

Foreslar att var forening tar initiativ till en dialog med
COOP om utgangna varors vidare 6den och att vi da spelar
en aktiv roll i att minska den del av affarsavfallet som fort-
farande gar att konsumera.

Foreslar vidare att vi som medlemmar far en redovisning av
livsmedelssvinnet i affarerna dvs. att féreningen hjalper till
att ta fram en revision av svinnet som vi medlemmar forstar
och kan lita pa.

Gunborg Windle
Medlem 605178-3

6 © MOTIONSBILAGA 2008 ¢ WWW.KFVAST.SE



Styrelsens yttrande

Motionaren pekar pa problemet med svinnet som finns

vid all livsmedelshantering. Enligt uppskattningar sa ar det
ungefar en fjardedel av allt som finns i en butik som slangs.
Avfallet fran butiker och terminaler bestar dels av forpack-
ningsmaterial och dels av varor som inte blir salda. Coop ut-
nyttjar forsaljningsstatistik for att gora battre bestallningar
och darigenom minska andelen varor som slangs. Farskvaror
som narmar sig sista forbrukningsdag prissanks ocksa som
en sista atgard for att inte behova kastas.

For mejerivaror ar det Arla som hamtar alla varor med ut-
gangsdatum dar ca 85 % gar till grismat och det resterande
15 %, vilket ar trogflytande produkter som t ex smor och
keso, gar till forbranning som blir energi. Gammalt brod tar
brodleverantdrerna tillbaka och skickar &ven detta till gar-
dar for grismat. For utgangen frukt och gront slangs detta i
kompost i de butiker dar kommunen tillhandahaller kom-
posteringstjanster, i annat fall gar de direkt till féorbranning
eller tipp. For flera andra varugrupper hamtar leverantore-
rerna utgangna varor. | vissa fall sker en atervinning, men i
de flesta fall gar varorna till férbranning.

Tre av Coops butiker deltar i ett forskningsprojekt tillsam-
mans med Sveriges Lantbruksuniversitet for att utreda vad
matsvinnet beror pa och vad man kan géra i hela ledet
fran leverantor till kundens kylskap for att mindre mat ska
kastas.

Att kasta mindre livsmedel &r en sjalvklar vinst for miljon
och klimatet. Motionaren foreslar att Konsumentférening-
en Vast tar initiativ till en dialog med Coop om livsmedels-
svinnet och att vi ska spela en aktiv roll i att minska den del
av matavfallet som fortfarande gar att konsumera. Motio-
naren forslar vidare att vi medlemmar far en redovisning av
livsmedelssvinnet i butikerna och att féreningen hjalper till
att ta fram en revision av svinnet som vi kan arbeta med. |
vissa fall kanske det finns mojligheter till 6verféring av mat
till hjalporganisationer eller liknande.

Konsumentforeningen Vast styrelse bifaller motionen och
vill aktivt jobba vidare med att minska livsmedelssvinnet i
Coops butiker.

Styrelsen féreslar att foreningsstamman beslutar:

att bifalla motionen och att styrelsen ska arbeta aktivt med
fragan

att motionen vidarebefordras till Coop fér atgard
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Hallbar utveckling

En motion angaende utveckling av arbetet med att bidra till
en hallbar utveckling féor manniska och miljé.

Jag anser att det finns mer att gora fér att uppmuntra
konsumenterna till en hallbar och miljévanlig konsumtion.
Se exempel nedan.

Foreslar att:

1. Varuhusen ses 6ver sa att det blir annu enklare och roli-
gare att "handla ratt”. Att handla ratt far garna innebara
en tidsvinst.

2. Inriktningen pa kladutbudet férandras sa att hela utbu-
det blir ekologiskt och hallbart tillverkat och transporte-
rat. Det ska inte vara ett alternativ att handla "kortsik-
tigt”.

3. Utbudet av husgerad ges en tydligare réd trad som ska
andas smart funktion och form, kvalitet och hallbarhet.
Jag uppfattar dagens utbud som mycket splittrat.

4. Bonussystemet ses 6ver sa att inkop av ekologiskt, narod-
lat och rattvisemarkt gynnas.

5. Endast ekologiska och hallbara erbjudanden far finnas
med i rabatterbjudanden gallande resor och upplevelser.

6. Utskicken minimeras och ersatts med information pa
hemsidan i syfte att minska atgangen av pappersreklam
(material, transport mm).

7. En Coop-skola startas med syfte att bland annat lara ut
ekologisk och hallbar matlagning.

Laila Andersson
Medlem 5013686-7
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Styrelsens yttrande

Coop och Konsumentféreningen Vast jobbar aktivt med att
forsoka framja miljovanligt och hallbart konsumerande. Mo-
tionen visar pa en rad intressanta forslag for att uppmuntra
manniskor att konsumera miljévanligt och hallbart och en hel
del av de forslag som motionen tar upp arbetar vi redan med
idag. Bland annat ndmns det i motionen om att Coop ska se
over priserna pa ekologiska varor. Idag ar Coop den dagligva-
rukedja i Sverige som erbjuder den billigaste ekologiska mat-
kassen. Coop har aven en prispolicy nar det galler ekologiska
och Rattvisemarkta produkter som bygger pa att Coop inte
ska gora nagon extra vinst pa ekologiska och Rattvisemarka
produkter jamfért med konventionella produkter. Motionaren
vill att ett bonussystem dar inkép av ekologiskt, narodlat och
rattvisemarkt gynnas. Detta ar bra och Coop har dven under
vissa kampanjer gett dubbla poang for ekologiska livsmedel.

Nar det galler Coops kladutbud ar det idag endast en mindre
del som ar av ekologisk bomull, framst babyklader. Denna
del kan 6kas betydligt, precis som motiondren menar, och
innefatta dven ekologiska bomullsklader fér vuxna som t ex
underklader, strumpor och t-shirts. Motionaren vill aven att
alla klader ska vara rattvisemarkta. Detta ar sjalvklart en bra
intention, men det kan vara svart att na detta mal p g a ef-
terfragan och tillgang. Andelen Rattvisemarkta klader maste
Oka och det borde finnas ett sortiment av Rattvisemarkt
textil pa de Coop Forum-varuhus som for vuxenklader.

Motionaren vill aven modernisera och férandra utbudet av
husgerad med mer fokus pa hallbarhet. Vi haller med om
att kvalité och hallbarhet ar viktigt for att kunderna ska bli
nojda. Coop jobbar med att fa ratt form pa sitt non-food
sortiment sa forandringar har kommer vi att se.

Nar det galler hallbara erbjudanden, sa har vi t ex haft
erbjudande om tagresor pa inlandsbanan, samt bussresor. |
vara erbjudande har vi ocksa lyft ndromradet for att visa pa
intresset att turista inom regionen. Har kan namnas Lacko
slott och Karlsborgs fastning.

Motionaren vill dven att utskicken fran Coop minimeras.
Idag har man som medlem mdjlighet att se Coops erbju-
danden direkt pa hemsidan eller bestalla den via e-post och
man kan avbestalla den adresserade reklamen hos Coop
Kundtjanst. Coop arbetar for att minska miljopaverkan fran
direktreklamen. Coop ar ett av de forsta foretagen som fatt
markningen Klimatekonomisk DR fran Posten. Coops tryck-
saker ar Svanenmarkta och atervinningsbara. Posten i sin tur
staller miljokrav pa sina transporter och klimatkompenserar
distributionen av utskicket. Utskicken styrs sa att de framst
gar till omraden dar vara kunder finns. Sjalvfallet finns har
mer att gora for att &n mer minska pappersreklamen.

Coop och Konsumentférenignen Vast har inte som syfte

att driva skolor. Daremot anordnar Konsumentféreningen
Vast arligen utbildningar inom ekologisk-halsosam mat och
Rattvisemarkt for bade medlemmar och Coops personal.

Konsumentfdreningen Vast styrelse stodjer och vill verka
for att Coop fortsatter att utveckla arbetet med en hallbar
framtid.

Styrelsen féreslar att foreningsstamman beslutar:
att bifalla motionen under punkterna 1, 4 och 6.

att punkterna 2, 3, 5, 7 anses besvarade.

att motionen vidarebefordras till Coop for kdnnedom
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Okad djuromsorg vid matproduktion

En motion angaende forandring i arbetet med 6kad djur-
omsorg vid produktionen av kétt-, mejeri-, agg-, fisk- samt
skaldjursprodukter.

Under hosten har det blivit uppenbart att efterlevnaden

av det svenska djurskyddet ar bristfalligt. Grisar har filmats
som lever under helt avskyvarda férhallanden. Grisarna som
filmats har genom en ytterst intensiv uppfédning nast intill
berovats all mojlighet att utdva sina naturliga beteenden.
Branschen brottas ocksa med trovardighetsproblem da
problemen som dokumenterats varit omfattande. Detta gor
att jag foreslar forandringar i hur Konsumentféreningen
Vast (KF) skall driva arbetet for en 6kad valfard hos de
svenska djuren. Det som tillférsakrar en god djuromsorg ar
att en extern aktor kontrollerar hur reglerna efterlevs och
att djuren far leva sa naturligt som majligt. | dagslaget finns
det endast ett regelverk som garanterar att verksamheten
dels kontrolleras genom oanmalda kontroller och dels ger
djuren en storre mojlighet att leva ett, for arten, mer natur-
ligt liv. Det regelverk som kan ge detta ar KRAVs regelverk
for ekologiska produkter.

Foreslar att de produkter som salufors i KF butiker som ar
eller innehaller kott-, mejeri,- 4gg-, fisk- och skaldjurspro-
dukter ska vara minst KRAV-markta och att produktionen
darigenom tagit mer hansyn till djurens naturliga behov.
Detta skall inféras under en tidsperiod pa 7 ar, d.v.s. vid
stdmman 2017 skall alla produkter som innehaller ndgon av
ovan namnda ingredienser endast innehalla minst KRAV-
markta diton. Skulle det vara sa att det nagon aktor utfor-
mar ett striktare regelverk med starkare fokus pa djurom-
sorg och kontroll skall naturligtvis detta implementeras
istallet for KRAV.

Carl Hégberg
Medlem 384289-5
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Styrelsens yttrande

Motionaren tar upp fragan om djurens levnadsférhallan-
den och hanvisar till den senaste debatten om vanskétsel
av grisar. | flera nyhetssandningar har det framkommit att
grisuppfodningen inte har varit den basta med fokus pa
gardar i Sverige och Danmark. Framforallt i Danmark har

en del av grisuppfodningen skett under olagliga metoder.
Efter denna debatt kraver Coop att leverantorer av griskott
ska kunna visa upp dokumentation som visar att kdttet
kommer fran grisar som skots pa ratt satt. Coop kommer att
folja upp att de verkligen lever upp till dessa krav. Under
hosten besdkte Coop gardar i Danmark for att pa plats
kontrollera hur grisarna dar hanteras. Coop vill ha garantier
pa bra djurhallning.

Produkter som séljs under Coops ekologiska varumarke
Coop Anglamark &r producerade under hardare krav pa
flera omraden an vad lagen foreskriver. Det galler aven
djurhallning. Har far djuren utlopp for sina naturliga be-
teenden. Motionaren vill att alla produkter som salufors i
Coops butiker som ar eller innehaller kott-, mejeri-, 4gg-
fisk och skaldjursprodukter ska vara minst KRAV-markta
for att mer hansyn da tas till djurens levnadsférhallanden.
Motionaren vill att detta ska inféras under en tidsperiod
pa 7 ar. Om nagot annat certifieringsorgan har strangare
regler vill motionaren att detta ska ersatta KRAV.

Konsumentfdreningen Vast arbetar mycket aktivt med att
forsoka oka forsaljningen av KRAV-markta livsmedel. Vi
anordnar ekokampanjer i vara butiker och pa andra arenor
flera ganger per ar och utbildar ett hundratal ekoambas-
sadorer arligen. Konsumentféreningen Vast foresprakar
Anglamarks produkter och alla ekologiska alternativ och vi
anser att kunden ska gora ett aktivt miljoval i butiken. Vi
tror dock inte att det ar mojligt att 100 % av alla kott-, me-
jeri- och fisklivsmedel kan vara ekologiska till ar 2017. Idag
ar endast en liten del av kott/fisk/mejeri-branschen KRAV-
certifierad och en stor del av konsumenterna efterfragar
inte ekologiskt inom dessa varugrupper. Sjalvfallet vill vi
vara med att 6ka efterfragan pa dessa varor, men vi tror
inte att vi enbart kan sélja KRAV-produkter. Detta skulle ge
vara butiker ett mycket begransat kundunderlag och det
skulle vara svart att fa butiken l6nsam. Genom att erbjuda
konsumenterna alternativ i butiken sa kan vi tillgodose fler
kunder och medlemmars 6énskemal och far darigenom ett
bredare kundunderlag. | detta sammanhang kan vi som
konsumentférening ha storre mojlighet att paverka fler
konsumenter att handla ekologiskt. Konsumentféreningen
Vast anser att det ar mycket viktigt att arbetet med att dju-
rens levnadsvillkor hela tiden férbattras och detta ska galla
alla gardar med djuruppfédning.

Styrelsen féreslar att foreningsstamman beslutar:
att motionen anses besvarad
att motionen vidarebefordras till Coop fér kdnnedom
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Coop:s miljotankande

Eftersom Coop slar sig sjalv for brostet med att alla butiker
ar KRAV-certifierade, ar det underligt att Coop fortsatter
att skicka ut samma gamla vanliga rabatterbjudanden till
kunderna.

Coop bor ta sitt miljoansvar, genom att ordna sa att med-
lemmarna lockas att kopa flera ekologiska varor.

Om det inte finns tillrackligt stor volym av ekologiska varor
for att klara av en nationell reklamkampanj, kan man ha
regionala kampanjer i stallet.

Foreslar att Coop alaggs att se 6ver reklamkampanjerna for
att framover erbjuda fler ekologiska varor till rabatterade
priser an tidigare.

att Coop ser till att INTE ha samma pris pa ekologisk och

motsvarande "vanlig” vara samtidigt. Ar det kampanjpris
pa den ekologiska, ska bara denna synas i reklamblad och
annat, for att battre marknadsféra det som ar ekologiskt.

att Coop skickar med t ex 5:- Anglamarks-rabatterbjudan-
den i varje manads utskick. Detta ger troligen en 6kad
forsaljning, men inte av EN utvald vara, vilket mojliggor for
varje kund att hitta nagon vara som passar, sa att allt inte
tar slut pa en gang.

Michael Olausson
Medlem 5052530-2
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Styrelsens yttrande

Motionéren tar upp fragan om extrapriser pa ekologiska
och Rattvisemarkt-certifierade varor i Coops veckoblad.
Coop ar den livsmedelskedja som har det storsta ekologiska
och Rattvisemarkta sortimentet. Motiondren menar att det
finns for fa varor procentuellt sett som ar bade ekologiska
och Rattvisemarkt-certifierade i veckobladet som skickas ut
till hushallen kring butiken. Detta ar markligt, menar mo-
tionaren, da Coop arbetar mycket for att féra fram denna
typ av varor. Om fler ska képa hallbara varor bér dessa
finnas med i veckobladen (Direktreklamen). Motionaren f6-
reslar att minst 50% av varorna i reklamutskicken fran Coop
ar ekologiska eller Rattvisemarkt-certifierade.

Coop sager att sedan tillgangen av ekologiska artiklar har
Okat har Coop standigt haft medlems- och extrapriser pa
dessa. Sedan 1994 har t ex konsumkedjan alltid minst en
ekologisk artikel som extrapriserbjudande i DR (direktrekla-
men som kommer i brevlddan). Samtidigt har Coop eko- och
Rattvisemarktkampanjer for att pa detta satt erbjuda kun-
den mojligheten att testa och kdpa ekologisk mat, och pa
det sattet medverka till en 6kad tillganglighet av ekologiskt
och Rattvisemarkt genom sina inkdp. Nagra eko-aktiviteter
under 2010 fran Coop ar att i samtliga kedjors DR erbjuda
"veckans Ekoprodukt”. Andra aktiviteter i Coops DR, ar att
de erbjuder ett ekologiskt alternativ pa “lockvaror” t ex
nétfars dar Coop erbjuder Anglamark nétféars till ett riktigt
bra extrapris.

Konsumentféreningen Vasts styrelse stodjer motionaren
och vill verka for att fler medlemmar handlar ekologiskt
och Rattvisemarkt. Konsumentforeningen Vast foreslar
darfor att Coop bor ha fler produkter, an i dagslaget, som
ar Rattvisemarkt-certifierade och ekologiska i veckobladet.
Det behover dock inte, som motionaren foreslar, vara minst
50% av varorna i DR som ar ekologiska och Rattvisemarkt-
certifierade.

Styrelsen féreslar att foreningsstamman beslutar:
att bifalla motionen
att motionen vidarebefordras till Coop for atgard
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Ekologiska och rattvisemarkta varor

i reklamutskick

Det finns alldeles for fa varor, prcentuellt sett, i varje re-
klamutskick till hushall som ar ekologiska eller rattvisemark-
ta. Det finns annu farre varor som ar BADE ekologiska och
rattvisemarkta. Detta ar mycket besynnerligt tycker jag da
COOP sager sig arbeta mycket for att féra fram just dessa
varor. Om det verkligen ar édnskvart att kunder ska handla
och bli medvetna om dessa varor sa behoéver de finnas med
i reklamutskick.

Foreslar att minst 50 % av alla varor i reklamutskick ar eko-
logiska eller rattvisa. Annu béattre vore férstss om de vore
bade och, men i sa fall behover kanske aven inképen ses
Over da det inte ar ovanligt att man tvigas valja mellan ex.
"Ekologiskt te eller Rattvisemarkt te.”

Viktor Jonsson
Medlem 5013864-3

Styrelsens yttrande

Motionaren tar upp fragan om extrapriser pa ekologiska
varor. Coop ar den livsmedelskedja som har det stdrsta eko-
logiska sortimentet och motionaren efterfragar fler extra-
priser pa just dessa varor. Ibland har Coop i sina utskick och
reklamerbjudanden inte med en enda ekologisk vara. Detta
kan rimmailla, da alla Coop butiker nu ar KRAV-certifiera-
de. Nu borde det i varje reklamutskick/annons finnas nagra
ekologiska varor med extrapris. Motionaren vill &ven att det
inte ska vara samma extrapris pa den konventionella varan
som pa den ekologiska samtidigt under kampanjer. Detta ar
bra for att locka fler medlemmar att képa ekologiskt. Mo-
tionaren efterfragar aven regionala kampanjer da det inte
finns tillrackligt stor volym av de ekologiska varorna. Aven
detta ar positivt, men kan eventuellt innebéra ett merjobb
fér kampanjsamordnarna. Att Coop skickar med ett Ang-
lamarks-rabatterbjudande i varje manadsutskick kan ocksa
bidra till merférsaljning av de ekologiska varorna.

Konsumentfdreningen Vast styrelse stodjer och vill verka
for att fler medlemmar handlar ekologiskt.

Styrelsen féreslar att foreningsstamman beslutar:
att bifalla motionen
att motionen vidarebefordras till Coop fér atgard
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En "hallbar” butik

Vi ar manga konsumenter som i gorligaste man képer eko-
logiskt, Krav-markt, narproducerat, rattvisemarkt, hant-
verksmat m.m. Det &r dags for Konsumentféreningen i Vast
att starta en butik dar det bara finns varor med en tydlig
profilering mot det hallbara. Det ar dags att bygga trenden
att handla hallbart. Det innebar i viss man att vaga ga fore
manga konsumenter och mycket tydligt bejaka och kommu-
nicera ut en hallbar livsstil. En sadan butik kraver att produ-
centen lyfts fram, det ar ocksa en butik dar konsumenten
stimuleras, utbildas, far upp 6gon for allt det “goda” som
ar mojligt.

Ett argument mot idén kommer troligen att vara att det
skulle bli ganska stora luckor i sortimentet.

Argumentet ar dock inte bra. Visst, det skulle sakert bli

en del luckor har och var beroende pa tillgdng och sasong
m.m. Men i butiken séljs livsmedel som ar sa "bra som moj-
ligt” och med ett aktivt samarbete med producenter skulle
luckor ganska snabbt kunna tackas igen.

Foreslar att stdmman beslutar utreda mojligheten att
starta/omvandla en [ampligt (centralt) placerad butik i mo-
tionens anda.

Ingmar Rahm
Medlem 102696-2

Styrelsens yttrande

Motionenaren efterlyser att Konsumentféreningen Vast
Oppnar en butik som ar helt inriktad mot ekologi och hall-
bar konsumtion.

Konsumentféreningen driver inte sina butiker sjalva, utan
butiksdriften ar 6verlamnad till Coop. | Coop finns det
idag butiker som har en extra profilering mot ekologi och
hallbar konsumtion. Ett exempel pa det ar Konsum Avenyn
i Goteborg.

Tyvarr ar inte alla konsumenter/medlemmar villiga att
handla ekologiskt, Rattvisemarkt och narproducerat till
100%. | manga fall handlar man vissa varor ekologiska och
andra konventionella. Nagra kunder képer nastan allt eko-
logiskt och Rattvisemarkt, men de allra flesta kdper kanske
halften eller en mindre del av sin matkasse ekologisk/Ratt-
visemarkt. Att 6ppna en butik som enbart ar inriktad mot
en viss kundgrupp skulle ge ett mycket begransat kundun-
derlag och det skulle vara svart att vara fa butiken lénsam.
Genom att erbjuda konsumenterna alternativ i butiken sa
kan vi tillgodose fler kunder och medlemmars 6nskemal och
far darigenom ett bredare kundunderlag. De kunder som
aldrig handlar ekologiskt blir standigt pdminda i butiken
om att det finns alternativ som t ex Anglamarks produkter.

Nagot som man kan gora ar att skylta battre i butiken och
gora dessa varor annu mer lockande.

Styrelsen féreslar att foreningsstamman beslutar:
att motionen anses besvarad
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Stoppa inkoép av griskott

fran oseriosa uppfodare
Vi som medlemmar i kooperationen behoéver visa var lojali-
tet mot djuren och ta vart fulla ansvar som konsumenter.

Det ar inte ansvarsfullt att vi i vara butiker inom koopera-
tionen marknadsfér produkter som kommer ifran grisar
som ar uppfodda i Danmark. Det har framkommit i ett antal
nyhetssandingar och utredningar av olika djurrattsorgani-
sationer de helt olagliga uppféningsmetoder som anvands i
Danmark. Griskultingar blir av med tdnder och svansar helt
emot gallande EU regler. Ingrepp som sker utan bedévning
dessutom. Det sags att upptill 90% av all grisuppfédning
sker i Danmark under sadana férhallanden. Djuren lever
under odragliga forhallanden vilket leder till ohélsa hos dju-
ren och med stor sakerhet ocksa ett samre kott i slutdnden
till oss konsumenter.

Jag foreslar att Kooperatonen slutar med att kopa danskt
griskott tillfoljd av det plageri som sker. Vidare att vi gar i
braschen for att infora kvalitetskontroll pa det svinkot som
kops in. Det skall sakerstallas att djuren fotts upp under
forhallanden som ar acceptabla. Det ar tyvarr sa att forhal-
landena galler for fler EU lander, men stor del av svensk
import av griskott [ar komma ifrdn Danmark sa lat oss stélla
kraven mot Danska leverantorer att béraj med plus en
allman deklaration ifran var sida mot alla leverantoérer att vi
inte accepterar leveranser till oss fran uppfédare som inte
respekterar djurratssliga lagstiftningar

Foreslar att stoppa inkdp av griskott ifran oseridsa uppfo-
dare i Danmark.

Bo Wallmark
Medlem 120598-8
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Styrelsens yttrande

Motionaren tar upp fragan om djurens levnadsférhallan-
den och hanvisar till den senaste debatten om vanskétsel
av grisar. | flera nyhetssandningar har det framkommit att
grisuppfodningen inte har varit den basta med fokus pa
gardar i Sverige och Danmark. Framforallt i Danmark har

en del av grisuppfodningen skett under olagliga metoder.
Efter denna debatt kraver Coop att leverantorer av griskott
ska kunna visa upp dokumentation som visar att kottet
kommer fran grisar som skots pa ratt satt. Coop kommer att
folja upp att de verkligen lever upp till dessa krav. Under
hosten besdkte Coop gardar i Danmark for att pa plats
kontrollera hur grisarna dar hanteras. Coop vill ha garantier
pa bra djurhallning. Produkter som séljs under Coops eko-
logiska varumarke Coop Anglamark &r producerade under
hardare krav pa flera omraden an vad lagen foreskriver. Det
galler aven djurhallning. Detta ar ett alternativ att valja om
man vill vara helt saker pa att djuren fatt utlopp for sina
naturliga beteenden. Motionaren foreslar att Coop slutar
att kdpa in griskott fran oseridsa uppfodare i Danmark

och att kooperationen fortsatter att stalla krav pa Danska
leverantorer.

Konsumentféreningen Vasts styrelse bifaller motionen och
vill stoppa inkop av griskott fran oseridsa uppfodare.

Styrelsen féreslar att féreningsstamman beslutar:
att bifalla motionen
att motionen vidarebefordras till Coop fér atgard
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Coop och den israeliska ockupationen
Coop och dess kooperativa féregangare grundades en gang
i tiden pa tanken pa ett solidariskt, gemensamt ansvar och
agandeskap for den svenska matvaruhandeln. Med tiden
har stallningstaganden som miljéanpassning och rattvis
handel blivit Coops signum bland andra matvarukedjor.
Coops stravan att standigt hoja sina etiska ideal har lett till
Okat utbud av ekologiska och rattvisemarkta varor. Det ar
viktigt att vi fortsatter syna vara leverantorer i sommarna
och krava att vara etiska kriterier fortfarande uppfylls. Det
finns emellertid ett exportland som Coop handlar med som
tydligt inte lever upp till dessa krav — exportlandet Israel.

Denna exportdr har under det gangna aret kritiserats av
saval varldssamfundet som manniskorattsorganisationer for
ockupationen av Palestina, den etniska rensningen av Ostra
Jerusalem och Vastbanken och inte minst krigsférbrytelser-
na och anklagelserna om brott mot manskliga rattigheter
under invasionen av Gaza vintern 08/09. Den mur som nu
omgardar Gaza och Vastbanken och ar fem ganger sa lang
som Berlinmuren en gang var, hindrar dagligen hundratu-
sentals palestinier att na sina arbetsplatser och utgor ett
fangelse for miljoner.

Idag aterfinns varor i Coop-butikerna fran exempelvis frukt-
foretagen Carmel/Agrexco, som till storsta del éags av den is-
raeliska staten, vilka till dags dato ar den stdrsta exportoéren
av frukt och grén odlat i illegala bosattningar pa ockuperad
palestinsk mark.

Det folkliga motstandet i Palestina vadjar genom Folkkom-
mittén mot apartheiden direkt till Coop Sverige att sluta
handla med den israeliska ockupationsmakten. Hittills har
19 manniskor, varav 11 barn, berévats livet nar de i demon-
strationer mot muren har méts av skarp eldgivning, targas-
beskjutning, chockgranater och "gummikulor” harda nog
att penetrera ett sjutton ar gammalt huvud.

Som en férening med rattvisa och solidaritet som karnvarden
bor Konsumentféreningen i Vast visa sin motvilja for ockupa-
tionen och den etniska rensningen i Israel och Palestina som
FN, EU, USA och svenska UD vittnar om och férdémer.

Israels ekonomi, vilken till stor del utgdrs av den militara
sektorn, ar helt beroende av sin internationella handel.
Coops import av israeliska varor gynnar saledes direkt ocku-
pationen av Palestina och Israels apartheidpolitik. Exemplet
Sydafrika ar ett levande bevis pa att konsumentsanktioner
fungerar. Det tog sin tid men apartheidregimen raserades
mycket tack vare internationella bojkottkampanjer och
patryckningar.

Foreslar att Konsumentfoéreningen i Vast staller sig bakom
en bojkott av varor fran Israel och av Israel ockuperad pales-
tinsk mark.

Rikard Bjérk, medlem 5048288-4
Johanna Malm, medlem 5061364-5
Jens Halldin, medlem 317477-8

Anja ten Siethoff, medlem 5076929-8
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Forsaljning av Israeliska varor

KF Vast ska enligt sina stadgar "bidra till en hallbar ut-
veckling for ménniskor och miljé” och ” stédjer samhallets
demokratiska principer och alla manniskors lika varde”.

Ett land som inte delar dessa principer aar Israel, en stat dar
manniskor behandlas olika beroende pa etniskt och religi-
ost ursprung och som genom ockupationen och kolonisatio-
nen av Vastbanken och Gaza grovt bryter mot en rad inter-
nationella erkdnda lagar och 6éverenskommelser, inklusive t
ex Fjarde Genevekonventionen, FN:s deklaration om mansk-
liga rattigheter., Tortyrkonventionen och Barnkonventio-
nen. Man trotsar ocksa 6ppet FN:s beslut, manifesterande i
framforallt resolutionerna 194, 242 och 338, om att avbryta
ockupationen av palestinskt land och lata de palestinska
flyktingarna atervanda.

Speciellt obehagligt ar det att som KF-medlem och konsu-
ment i COOP-butiker konfronteras med israeliska varor som
av allt att doma producerats pa ockuperad mark!

Det ar helt klart sa att Israel, dd omvéarlden nu &r mer pa sin
vakt, forsoker dolja ursprunget fér manga av sina produk-
ter, och speciellt de som tillverkas i fabriker pa Vastbanken.
Ett sadant exempel ar kolsyremaskinen Soda Stream dar det
under hosten framkom att tillverkningen dger rum i bosatt-
ningen Maale Adumim pa Vastbanken. Maskinen salufors

i Sverige av féretaget Empire, gt av lan Wachtmeister,
tidigare initiativtagare till partiet Ny Demokrati. Aven om
tillverkaren i vaga ordalag sedan avsldjandet talat om att
flytta tillverkningen har inga sdkra bevis annu framkommit
om att sa skett. Soda Stream har under hela denna period
och fram till att denna motion skrives, gatt att kdpa i buiker
inom KF Vast!

Eftersom ursprunget av israeliska produkter uppenbarli-
gen inte gar att kontrollera ar det sékraste, och f.6. mest
moraliskt rimliga, att i nuldget helt sluta saluféra israeliska
produkter inom KF Vast. Detta beslut bor givetvis omedel-
bart omproévas den dag Israel rattar sig efter internationell
lag och avslutar ockupationen av palestinskt land.

Jag yrkar saledes:

Att stdmman beslutar att rekomendera KF Vast att tills-
vidare upphora med att saluféra israeliska produkter i sina
butiker och varuhus

Gunnar Olofsson
Medlem 5077223-5
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Stopp pa varor fran Israel

Jag tycker att asnfallen mot Gaza har inneburit klara brott
mott manskliga rattigheter och sa har beddémts av utred-
ningar av UN (FN). Dessutom far man aldrig vara sakert att
varorna inte ar producerade pa ockuperad mark.

Jag yrkar:
Att Coop slutar sélja varor producerade i Israel.

Nestor Verdinellis
Medlem 5035380-4

Styrelsens yttrande kring

motionerna 11, 12 och 13

Coop tillhandahaller ett stort sortiment med manga varor
fran olika leverantoérer. Som motionaren i motion nr 11
skriver, sa jobbar Coop aktivt med att erbjuda Rattvise-
markta och Krav-markta produkter. Detta betyder inte att
man kommer att sluta med de konventionella produkterna,
utan det ar ett val som l[amnas till konsumenten. Vill man
valja bort Rattvisemarkta varor har man ratt att géra det.
Detsamma galler varor fran Israel.

Coop ar ingen politisk organisation utan stallningstagan-
det ar att folja de officiella beslut om bojkott som fattas av
Sveriges regering, EU och FN.

Coop har alltid tydligt utmarkt vilket ursprungslandet ar pa
de varor som séljs. | de flesta fall finns alternativa produkter
att valja. De konsumenter som vill valja andra produkter
kan saledes gora det genom att se till den ursprungsmark-
ning som finns pa produkterna. | de fall dar ursprungsland
inte star kan man se till de forsta siffrorna i EAN-koden.
Varor fran Israel har 729 som de tre forsta siffrorna i koden.

Coop foljer FN:s definition som innebar att varan ska
komma fran det omrade som var Israels granser fore 1967
och séljer darigenom inte frukt och gront fran de ockupe-
rade omradena.

Da SodaClubs VD Daniel Birnbaum garanterat att So-
dastreams produkter som levereras till Sverige inte kommer
fran Mishor-fabriken som ligger i det omtalade omradet,
kommer Coop att invanta ett utslag fran EU huruvida ett
handelsstopp med SodaClub kommer att inforas.

Konsumentféreningen Vast uppmanar alltid konsumen-
ten att aktivt ta stallning i sina val. Det ar enkelt att géra
skillnad genom att vélja vara i butikshyllan. Detta oavsett
om det handlar om varor fran ett visst land, eller om det
ar en vara som tillverkas pa ett visst satt, sa som ekologiska
och/eller Rattvisemarktcertifierade varor.

I sitt forhandlings- och upphandlingsarbete jobbar Coop
med kontroll av leverantdrer och ursprungsmarkning och
Konsumentfdreningen Vast uppmuntrar detta.

Styrelsen féreslar att féreningsstamman beslutar:
att motionerna avslas
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Leksandsbrod

Leksandsbrod finns inte langre i Coops butiker. Det sags
bero pa en konflikt om priset, som foretaget inte vill sanka
sa som KF begar. Leksandsbréd bakar ett mycket gott brod.
Foretaget star utanfér den stora koncern som dominerar
marknaden. Att motverka utveckling mot monopol ar ocksa
ett skal att KF boér handla med Leksandsbréd.

Foreslar att Coop genast tar in leksandsbrod i sitt sorti-
ment, sa att medlemmarna kan kdépa detta goda bréd i sin
egen affar.

Margareta Benner
Medlem 197376-7

Styrelsens yttrande

Coop foérhandlar regelbundet med samtliga leverantérer for
att skapa basta tankbara ekonomiska nytta for vara med-
lemmar. Utgangspunkten i dessa féorhandlingar kan vara en
arlig 6versyn av kostnader, prisutveckling pa marknaden,
forandrade ravarupriser, konkurrenssituation eller andra
saker som Coop eller leverantérerna anser borde paverka
priset.

| vissa fall kan férhandlingarna dra ut pa tiden. Under tiden
kan det tyvarr uppsta situationer da produkten tillfalligt
inte finns att tillga i vara butiker.

Utgangspunkten i alla féorhandlingar ar att parterna ska
komma 6verens och det galler aven férhandlingen med
foretaget Leksandsbrod.

Styrelsen féreslar att foreningsstamman beslutar:
att motionen anses besvarad
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Agg fran frigdende hons

Pa senare ar har ju Coop velat profilera sig som lite fore-
gangare, t ex vad galler rattvisemarkt, narproducerat och
vegetariskt. Nar det galler vissa etiska fragor verkar man
mera passiv.

Nar det galler forséljning av agg fran burhéns. Manga ICA-
butiker, bl a flertalet stérre ICA-butiker i Boras, har tagit
beslut att enbart sélja 4gg fran frigdende hons.

Borde inte etiska fragor vara viktiga fragor for ett folkrorel-
seféretag som Coop? Varfor verkar man kommit langre med
dessa fragor inom ICA &n inom Coop?

Jag vill darfor foresla foljande:

att Konsumentféreningen vast beslutar att enbart agg fran
frigaende hons skall saluforas i Coop:s butiker, alltsa inga
burédgg.

Ingemar Rosberg
medlem 240933-2

Styrelsens yttrande

Coop har den hogsta andelen av eko-aggforsaljning och
forsaljning av dgg fran frigdende hoéns av samtliga daglig-
varukedjor i Sverige idag.

Coop Konsum och Coop Nara séljer enbart agg fran friga-
ende hons. | Coop Extra och Coop Forum finns det idag
dock aven agg av konventionell typ som inte kommer fran
frigdende hons. En anledning till detta ar att det ar svart
att sakra tillgangen pa égg fran frigdende hons.

Fragan om agg fran frigdende hons har drivits under en
l[ang tid inom kooperationen. Genom motioner pa mitten
av 1980-talet sa tog Coop som enda aktor pa marknaden
fram alternativ till de 4gg som fanns i datidens dagligvaru-
butiker dar varphénsen levde under mindre bra forhallan-
den. Coop etablerade varumarket "Sprattagg” dar produ-
centerna var tvungna att uppfylla vissa krav pa bland annat
utrymme och foder f6r varphénsen. Coop var dven 1995 en
av aktoérerna som var med om att fa fram agg som uppfyller
KRAV:s regler, dessa agg saljs idag under Coops varumarke
Anglamark.

Styrelsen foreslar att féreningsstamman beslutar:
att motionen anses besvarad
att motionen vidarebefordras till Coop for atgard
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Raketer och pyrotekniska produkter

Pa senare ar har ju Coop velat profilera sig som lite fore-
gangare, t ex vad galler rattvisemarkt, narproducerat och
vegetariskt. Nar det galler vissa etiska fragor verkar man
mera passiv.

Forsaljning av raketer och andra pyrotekniska produkter.
Nar det galler sadan forsaljning forekommer det utanfor
vissa Coop-butiker medan det verkar vara mer vanligt att
ICA-butiker sager nej till sddan samverkan.

Borde inte etiska fragor vara viktiga fragor for ett folkrorel-
seféretag som Coop? Varfor verkar man kommit langre med
dessa fragor inom ICA &n inom Coop? Jag vill darfor foresla
foljande:

Foreslar att Konsumentféreningen Vast beslutar att for-
saljning av raketer och pyrotekniska produkter inte sker i
anknytning till nagon av Coop:s butiker

Ingemar Rosberg
Medlem 240933-2

Styrelsens yttrande

Motionaren vill att forsaljning av raketer och pyrotekniska
produkter inte sker i anknytning till nagon av Coops buti-
ker. Coop har pa medlemmar och kunders begéran beslu-
tat att under arsskiftet 2010-2011 inte centralt jobba med
forsaljning av fyrverkerier i butikerna. Tidigare har Coop
centralt jobbat med samarbetspartners som i anslutning till
butiken har salufért pyrotekniska produkter. Om det skulle
férekomma forsaljning av pyrotekniska produkter sa ar det
pa den lokala handlarens initiativ och utan samarbete med
Coop centalt.

Att Coop centralt har tagit ett beslut att inte saluféra pyro-
tekniska produkter ar ett stort steg i ratt riktning och med

stor sannolikhet sa kommer vi inte se nagon forsaljning alls
av dessa produkter i vara butiker framover.

Styrelsen féreslar att foreningsstamman beslutar:
att bifalla motionen
att motionen vidarebefordras till Coop for atgard
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Tobaksforsaljning i Coop

Tobaksbruk ar den enskilt viktigaste orsaken till sjukdom
och for tidig dod. Halften av dem som roker dor av sin rok-
ning. Och det &r inte bara de som brukar tobak som drab-
bas- de som odlar och framstaller cigaretter och snus blir
ocksa sjuka. Regnskogar skévlas och barn och vuxna skadas
av gifter da tobaken skérdas och produceras. Vardefulla
odlingsmarker som skulle kunna anvandas for att odla mat i
fattiga lander tas i ansprak av samvetslésa tobaksbolag.

| vastvarlden lockas barn och ungdomar att bdrja anvanda
tobak, trots att vi vet att det ar sa skadligt. | Sverige och
manga andra vastlander har medvetandet 6kat om att
tobaksbruk ar en livsfarlig vana. Samhallet har pa olika satt
forsokt begransa tillfallena da man far réka och 18-ars-
gransen for att fa kopa tobak var ett steg pa vagen for att
forsvara for ungdomar att komma at tobak.

Nu ar det dags att pa allvar begransa tillgangen till de
farliga produkterna. Nu ar det dags for kooperationen

att ta bort all tobaksreklam och alla tobaksprodukter ur
sortimentet! | mataffaren ska det finnas livsmedel och inte
ddédsmedel som cigaretter och snus!

Kooperationen, som bars upp av idéer om goda, hélso-
samma livsmedel och som ar en féregangare nar det galler
miljohansyn och rattvisemarkta produkter, borde ga i front-
linjen nar det galler att forhindra att ungdomar luras att
skaffa sig livsfarliga vanor!

Foreslar darfor att; Konsumentféreningen Vast beslutar

att arbeta for att ta bort alla tobaksprodukter ur sortiment
i foreningens butiker

att arbeta for att ta bort all tobaksreklam fran butikerna
att fasstalla en tidsplan for borttagandet

att arbeta for ovanstdende foérandringar dven pa nationell
niva

Ake Jonson
Medlem 50444-9
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Styrelsens yttrande

Konsumentfdreningen Vast ar helt enig med motionaren
om att tobaksbruk bade orsakar sjukdom och for tidig dod
hos manga manniskor. Coop foljer 18-arsregeln och all per-
sonal ska kontrollera aldern pa dem som koéper tobak.

| och med "vensafe” sa exponeras cigaretterna mindre i
kassan an tidigare och forsvarar allt mer obehoriga kép.

Att Coop som ensam aktdr inom dagligvaruhandeln slu-

tar salja tobaksprodukter skulle formodligen leda till att
kdéparen vander sig till konkurrenterna. Om Coop ska ta
bort tobaksprodukter ar det viktigt att det sker tillsammans
med 6vriga aktdrer inom dagligvaruhandeln. Fér om Coop
forlorar kopare blir det svart att bedriva var nuvarande
dagligvaruhandel som, precis som motionaren skriver, ar en
féregangare nar det galler att salja miljomarkta och Rattvi-
semarktcertifierade produkter.

Daremot bor Konsumentféreningen Vast arbeta for att

ta bort all tobaksreklam fran butikerna. Idag féljer Coop
butikerna de regler och lagar som finns f6r marknadsféring
av tobaksprodukter vilket innebar att de olika cigarettmar-
kena far exponeras via affischer eller liknande. Vi vill arbeta
for att fa bort denna reklam och verka for att tobakspro-
dukter blir annu mindre synliga i vara butiker.

Det ar viktigt att Konsumentféreningen Vast fortsatter att i
sitt halsoarbete upplysa om att anvdndandet av tobakspro-
dukter ar direkt halsofarligt, vilket i sin tur forhoppningsvis
leder till farre kép av dessa produkter.

Styrelsen féreslar att foreningsstamman beslutar:
att bifalla motionen angaende punkten om reklam i butik
att motionen vidarebefordras till Coop for atgard
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Resecheckar till medlemmar

Markligt att understodja flygresor i dessa klimatvarnande
tider. Dessutom ar ju inte erbjudandena tillgangliga for alla
utan bara for dom som har tillrackligt med pengar dartill.

Foreslar att fa alternativa erbjudanden sasom rabatt pa mer
lokala resor inom Norden eller rabatt pa nagon aktivitet,
garna kopplat till halsa och naturupplevelser for att inspi-
rera "préva pa” nya upplevelser.

Marie Hedman
Medlem 271002-8

Styrelsens yttrande

Konsumentféreningen Vast har i sin tidning Medlem Vast
haft lokala erbjudanden till vdra medlemmar. | Mersmak
erbjuds alla medlemmar olika erbjudande bl a hotellpremier
och rabatter pa bl a resor via Apollo.

Konsumentféreningen Vast har fr o m 2010 bestamt att inte
ha kvar nagra lokala erbjudande da det ar valdigt fa av vara
medlemmar som utnyttjar dessa.

Nar det galler Coop MedMeras erbjudande ar de av riks-
tdckande karaktar och riktas darmed till samtliga 3 miljoner
medlemmar.

Hotellpremien har varit den mest lyckade formen av med-
lemserbjudande som idag goér att Coop MedMera ar den i
sarklass storsta hotellnattsformedlaren.

Kooperationen ska arbeta for att varna om en hallbar
utveckling och naturligtvis géller det aven dar vi erbjuder
olika resor eller dylikt. Sa det ar en viktig markering fran
motionaren att vi inte bor uppmuntra till langa flygresor.

Forslaget att ge fler lokala rabatter kan vara svarare da vi
har upplevt att det inte varit intressant fran medlemmarnas
sida. Daremot kan premieprogrammet redan idag ge bra
rabatter genom hotellévernattningar i de évriga nordiska
[anderna.

Styrelsen féreslar att foreningsstamman beslutar:
att motionen anses besvarad

26 * MOTIONSBILAGA 2009 ¢« WWW.KFVAST.SE



Almanacka i butik

Man blir ganska besviken nar man inte kan fa sin almanack,
trots att man ar en trogen kund.

Jag foreslar att man istallet skickar ut en i samband med
sista rakningen for aret. Eller om det blir for kostsamt att
man i sa fall skickar med en kupong. Sa kan man hamta en
sjalv, jag ar trott pa att bli utan almanacka.

Berit Carlsson
Medlem 167773-1

Styrelsens yttrande

Att skicka en almanacka har Coop slutat med da miljobe-
lastningen blev for stor.

Man upptackte att majoriteten slangde sin almanacka. Dar-
efter har man valt att ha almanackorna i butik och dela ut
dem. | vissa butiker tar de slut. Motionaren féreslar att man
ska kunna fa hamta ut en almanacka mot kupong. Detta
kan vara ett satt att premiera medlemskapet ytterligare och
styrelsen forslar darfor att man bifaller motionen.

Styrelsen féreslar att foreningsstamman beslutar:

att bifalla motionens andra att-sats angadende forslaget
med kupong

att motionen vidarebefordras till Coop for atgard
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COOP bor agera mer klimatsmart
| Coops enkat pa natet ar en fraga vilken fraga man tycker
ar viktigast. Forsta alternativet var miljé och klimat.

Idag tycker jag inte COOP tar den fragan pa allvar. | reklam-
bladen framhavs om mgjligt klimatosmart kott kanske mer
patagligt an tidigare och den provsmakning som férekom-
mit i Boras har dominerats att klimatosmart kott.

Foreslar att Konsumentféreningen Vast overgar till en mer

klimatsmart profilering. Farre provsmakningar med klimat-

osmart kott och mindre sadana inslag i reklambladen. Kan i
stallet ersattas med mer vegetariska alternativ

Ingemar Rosberg
Medlem 240933-2

Styrelsens yttrande

Motionaren tar upp problemet med att kéttkonsumtionen
paverkar klimatet. Den mat vi ater star for 25-30 % av all
klimatpaverkan. Djurhallningen star for 18 procent av varl-
dens klimatpaverkande utslapp. Produktion av baljvaxter
ger bara brakdelen sa mycket utslapp.

Produktionen av kott kréver ocksa oerhérda mangder
energi. Nittio procent av energin gar forlorad for varje
steg uppat i naringskedjan man gar. Kéttkonsumtionen i
Sverige har 6kat med 50 procent fran 1990 till 2005, enligt
en ny forskningsrapport fran SIK, Institutet for livsmedel
och bioteknik. Djurhallningen upptar idag 70 % av varldens
jordbruksmark. Motionaren anser att Coop inte tar klimat-
problemen pa allvar da en stor del av reklambladen inne-
haller rabatterbjudanden pa kott. Motionaren vill att fler
kotterbjudanden ersatts med vegetariska alternativ.
Genom att 6ka vart intag av vegetabilier pa bekostnad av
vart kottintag ar vi med och medverkar till mindre klimat-
paverkan.

Konsumentfdreningen Vast har tillsammans med KRAV
haft kampanjer i butik med "Klimatsmart mat”. Ekoambas-
sadorer har bjudit pa bonsallad informerat om att man
kan byta ut flera kéttmaltider med proteinrika vegetariska
alternativ. Recept pa dessa har delats ut. Pa vara vidareut-
bildningar for ekoambassaddrer handlar en del om klimat
och mat. Konsumentféreningen Vast har vidare formedlat
att nar man ater kott sa ska man valja svenskt ekologiskt
kott. Djuren far da ga ute och beta i flera manader per ar,
vilket haller vara vardefulla odlingslandskap 6ppna och den
biologiska mangfalden bevaras.

Konsumentfdreningen Vast styrelse stodjer och vill verka
for att fler medlemmar handlar klimatsmart.

Styrelsen féreslar att foreningsstamman beslutar:
att bifalla motionen
att motionen vidarebefordras till Coop for atgard
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Satsning pa sma butiker

Konsum startades en gang av konsumenter som ville ha en
narbutik. Idag bygger Coop stora butiker nara storre stader
och de sma pa landet 6verlats till optimistiska franchiseta-
gare da ldnsamheten enligt Er styrelse ar for dalig.

Manga av Coops trogna kunder kommer i ne att i framtiden
kanna nagon solidaritet enligt den gamla Konsumtraditio-
nen da flertalet av oss som handlar pa Coop ar gamla och
yngre “sossar” so vill vara solidariska. Vi kommer i framti-
den lika garna handla pa Lidl eller Netto eller Ica eller alla
andra som dyker upp.

Coops strategi idag ar heller inte miljovanlig! Alla maste
aka bil for att komma dit!

Min motion ar alltsa:

Ta en del av alla satsningar pa stora, nya, butiker och gor ett
"Projekt” dar de sma butikerna far en chans och folk pa lands-
bygden ocksa far en chans att visa att de uppskattar att ha en
"narbutik”. Valj ut nagra butiker och gér en kampanj som folk
ser och satsa pa de sma utvalda butikerna efter deras 6nskemal.

Vanja Eksell
Medlem 588259-2

Styrelsens yttrande

Motionéaren tar upp fragan om sma butikers éverlevnad i
glesbygd. Fragan ar viktig inte minst fér de som bor langt
fran de storre staderna.

Under de senaste 20 aren har det stdngts manga sma buti-
ker bade i tatorter och i glesbygd. Orsaken ar dalig l6nsam-
het. | vart foreningsomrade har vi tyvarr allt fér manga vita
flackar dar vi inte kan erbjuda en kooperativ butik.

Konsumentfdreningen Vasts styrelse ar mycket angelagen
om att vi behoéver fler butiker i vart omrade. Men det ar
viktigt att butikerna som finns och de nya som kommer, blir
[6nsamma. Vi har varit 6verens med Coop om de nedlégg-
ningar som varit. Aven om det fér vdra medlemmar varit
tungt att bli av med sin narbutik sa kan vi inte som férening
ga med pa stora forluster for en enskild enhet. Konsument-
kooperationen skall ge sina medlemmar ekonomisk nytta.
De senaste aren har Coop genomfért en rad forandringar
som lett till neddragningar bl a i stdngningar av olénsamma
butiker men ocksa uppsagningar av personal. Omstruktu-
reringen har lett till att Coop nu bérjar bli [6nsamt for med-
lemmarna. Nu kommer kraven pa nya butiker i synnerhet i
Vastsverige. Under 2010 kommer vi att fa tva nya enheter
vilket vi ér glada for.

Att satsa pa mindre enheter i glesbygd ar i dagslaget svart.
De som idag bor i glesbygd och arbetar pa storre ort hand-
lar ofta inte i sin narbutik. Det gor att de flesta sma butiker
har ett [6nsamhetsproblem.

Styrelsen féreslar att foreningsstamman beslutar:
att motionen anses besvarad
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Matmarknad

Receptinformation och kortkurser som framjar mat och
kultur férankrade fran olika landskap i Sverige och enkla
matrecept som ger lugn och ro i magen.

Foreslar att
Ordna seminarium och kurser enligt ovan.

Ulla Kamras
Medlem 351796-8

Styrelsens yttrande

Motionaren forslar att Konsumentféreningen Vast ska ord-
na seminarium och kurser och erbjuda receptinformation
som framjar mat och kultur férankrade fran olika landskap i
Sverige. Dessutom 6nskar motionaren enkla matrecept som
ger lugn och ro i magen.

Konsumentfdreningen Vast och aven Coop erbjuder idag
manga olika recept till sina medlemmar dels genom hem-
sidan www.coop.se dar det finns ndrmare 7000 stycken
recept att ta del av och dels genom receptfoldrar i butiken.
Dessutom anordnar Konsumentféreningen Vast och Coop
olika mataktiviteter som vander sig direkt till vara medlem-
mar med hjalp avambassadérer ute i butikerna. Vi tycker
att vi pa detta satt nar ut till ett stort antal av vara medlem-
mar och samtidigt tillgodoser manga medlemmars behov
och 6nskningar om mat. Férutom detta anordnar vi varje ar
pa olika platser i vart verksamhetsomrade ambassadorsut-
bildningar som ger en bred kunskap om mat, ekologi, halsa
och Rattvisemarkt.

Styrelsen féreslar att foreningsstamman beslutar:
att motionen anses besvarad
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Samverkan med cirkusar

som medfor vilda djur

Pa senare ar har ju Coop velat profilera sig som lite fére-
gangare, t ex vad galler rattvisemarkt, narproducerat och
vegetariskt. Nar det galler vissa etiska fragor verkar man
mera passiv.

Cirkusar med vilda djur ar ju idag starkt ifragasatt och det
finns butiker som tackar nej till samverkan (att formedla ra-
batterade biljetter), speciellt nar det géller de cirkusar med
inhyrda elefanter.

Borde inte etiska fragor vara viktiga fragor for ett folkrorel-
seféretag som Coop? Varfor verkar man kommit langre med
dessa fragor inom ICA an inom Coop? Jag vill darfor foresla
féljande:

Foreslar att

Konsumentfdreningen vast beslutar att samverkan med
cirkusar, som medfér elefanter eller andra vilda djur, inte
bor ske.

Ingemar Rosberg
medlem 240933-2

Styrelsens yttrande

Konsumentfdreningen Vast har vi ett antal tillfallen varit
med och arrangerat cirkusforestallningar dar medlemmar
har erbjudits biljetter till rabatterat pris. Den cirkusen som
vid dessa tillfallen har anvants har varit en svenskregist-
rerad cirkus med mangarig erfarenhet inom branschen.
Cirkusen kontrolleras av Lansstyrelsen innan varje sasong sa
att de foljer EU:s och Sveriges regelverk vad det galler djur-
hallning. Cirkusen anvander sig av egna djur, till storsta del
tamdjur sdsom hundar, katter gass och hastar, och hyr inte
in djur per sasong. Cirkusen anvander sig inte av djur sdsom
elefanter och sjolejon.

Styrelsen foreslar att i samband med arrangerandet av
eventuellt cirkusevenemang sa ska det starkt beaktas vilken
cirkus som anlitas och vi ska inte uppmuntra uppvisande av
vilda djur i samband med den héar typen av tillstallningar.

Styrelsen féreslar att foreningsstamman beslutar:
att motionen anses besvarad
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Konsumentféreningens organisation
Efter att den nya organisationen med slopade lokala organ
nu varit igang under nagra ar, kan jag konstatera att mina
farhagor betraffande ett demokratiskt underskott inom
féreningen blivit besannade. Efter att vi haft tre ordinarie
féreningsstammor borde vi nu ha sadan erfarenheter att vi
kan dra sékra slutsatser.

Foreningsstémmorna beséks av mindre an 1 promille av
medlemskaren. Fran omradet utanfoér Géteborg ar det gi-
vetvis en annu lagre andel. Fran vissa omraden saknas helt
deltagande. | den man det férekommer att perifert bosatta
medlemmar kommer till stdmman &r det i regel pensiona-
rer, som tar det hela som vilken bussutflyt som helst.

Antalet motioner till féreningsstdmman ar oférandrat lagt.
Nagon diskussion kring dessa eller kring 6vriga fragor pa
stdamman féorekommer i regel inte. Kommunikationen pa
stamman ar i praktiken helt enkelriktad. Alla beslut fattas
av den egentligen av valberedningen tillsatta styrelsen och
av de anstallda pa kontoret.

Majoriteten av medlemmarna vet inte om sitt medlemskap
eller i varje fall inte vad det innebaér. Efter de senaste arens
butiksnedlaggningar har medlemmarna ofta helt tappat
kontakten med konsumentkooperationen. Den tidigare
kanslan av att “det ar vara butiker” finns inte langre.

Konsumentkooperationen har under en lang f6ljd av ar
gjort en rad av misstag, som i manga fall inte kan repareras.
Foéreningen har inte funnit sin roll som dgare efter att man
frantratt sin affarsdrivande roll. Nagon opposition mot de
affarsdrivande organisationens vingliga kurs har inte fun-
nits fran féreningen.

Kanske finns det fortfarande en méjlighet att f& medlem-
marna att intressera sig for konsumentkooperationens roll

i samhallet, men d& maste verksamheten aterfoéras till med-
lemmarna. Det finns ju fortfarande omraden med koopera-
tiva butiker, aven om det finmaskiga natet forsvunnit.

Inom Konsumentféreningen Vasts verksamhetsomrade
kan man urskilja fyra delomraden, dar medlemmarna har
butiker kvar:

1. Omrédet kring Géteborg med Géta Alvdal och Kungs-
backa med butiker av alla slag.

2. Skaraborgsomradet med ett reducerat antal férsaljnings-
stallen.

3. Sjuharadsbygden med en Coop Forum och en Konsum
4. Falkenberg med en Coop Forum

Medlemmarnas engagemang hade troligen varit stérre om
respektive féreningar inte slagits samman. Nu har det skett,
men kanske kan skadan pa nagot satt repareras.

Jag foreslar att varje omrade (krets) enligt ovan har sin
stamma i likhet med de tidigare distriktsstdmmorna, och
att ombud till den gemensamma féreningsstamman utses
pa dessa, t ex genom att ett ombud utses per femtusen
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medlemmar inom respektive krets. Vi flyttar da de jippo-
betonade inslagen ut till medlemmarna, och den centrala
féreningsstamman far en betydligt seridsare pragel, de

pa sa satt valda ombuden skall da ocksa ges mojlighet att
medverka i t ex 6verldggningar gallande nyetableringar av
butiker inom sitt omrade. Genom att ta tillvara den lokala
kunskapen kan man undvika att en del misstag, som
begatts de senaste aren, upprepas.

Mitt forslag ar att

e En ny organisation med fyra kretsar, Goteborgsomradet,
Skaraborgsomradet, Sjuharad och Falkenberg infors

e Medlemsstammor inférs inom varje krets

e Foreningsstamman blir en ombudsstdmma med pa krets-
stammorna valda ombud, till antalet beroende pa antalet
medlemmar inom varje krets

e Kretsombuden kallas till alla 6verlaggningar rérande
butiksforandringar inom egen krets

e Kretsombuden arvoderas enligt beslut pa férenings-
stamman

Jan Andersson
Medlem 185086-6
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Styrelsens yttrande

2007 fick féreningen nya stadgar som inte langre kravde
en representativ demokratisk uppbyggd organisation. De
gamla stadgarna byggde pa att féreningsomradet delades
in i 14 distrikt. Distrikten genomférde varje ar stammor for
medlemmarna i respektive omrade och dar valdes distrikts-
fullmaktige som sedan utgjorde féreningsstamman.

Under manga ar minskade intresset for att delta pa di-
striktsstammor och antalet fortroendevalda i distrikten
minskade fran att ha varit flera hundra till att sista aret
endast vara 150 personer.

Medelaldern pa de fértroendevalda var mycket hégre an
genomsnittet i féreningen. Varje distrikt hade stora svarig-
heter att rekrytera nya fértroendevalda.

Idag har vi knutit till oss ambassadérer som arbetar for
féreningen. Det ar medlemmar som ar engagerade i vara
hjartefragor men som ofta bara vill arbeta med en specifik
fraga. T ex har vi idag eko-ambassadérer, medlemmar som
utbildat sig sarskilt i ekologi och som gar ut i butik for att
informera andra medlemmar om ekologiska varor. Vi har
vant perspektivet istallet for att bjuda in till aktiviteter sa
gar vi nu ut till medlemmarna i butikerna.

Med det gamla sattet att arbeta kunde vi na mellan 4500-
5000 medlemmar med vara aktiviteter. 2009 hade vi verk-
samhet som pa olika satt nadde éver 50 000 medlemmar.
Narmare 2400 medlemmar har deltagit i olika direktinfly-
tande aktiviteter, dvs. varit med pa referensgruppsmote i
butik eller svarat pa olika fragor om sin butik for att for-
battra den. Idag har vi dessutom varje manad information
till 6ver 5000 medlemmar som far e-post fran féreningen.
Vart kontaktnat ar alltsa enormt mycket stérre och omfat-
tar sa manga fler medlemmar &n tidigare. Pengarna for
att arbeta pa detta satt har tagits fran att vara arvoden till
fortroendevalda till konkreta aktiviteter i butik.

Ett nytt snabbt satt att nd manniskor ar via de sa kallade
sociala medierna (facebook och twitter m.m.). Genom dessa
nya vagar kan medlemmar snabbt [damna sina asikter. Bade
butik och férening kan nd Idngt mycket fler manniskor i
framtiden bara genom att hitta nya lésningar.

Styrelsen féreslar att foreningsstamman beslutar:
att anse motionen besvarad
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Konsumentkooperativa dagligvarubuti-
ker och stormarknader inom verksam-
hetsomradet per 31 december ar 2009

Coop Forum Backaplan, Géteborg
Coop Forum Boras

Coop Forum Backebol, Hisings Backa
Coop Forum Falkenberg

Coop Forum Kallered

Coop Forum Kungsbacka

Coop Forum Sisjon, Askim

Coop Forum Skara

Coop Forum Skévde

Coop Extra Eriksbergs Képcenter, Géteborg
Coop Extra Falkdping

Coop Extra Mariestad

Coop Extra Stenungsund

Coop Konsum Avenyn, Goteborg

Coop Konsum Gamlestaden, Géteborg
Coop Konsum Hjo

Coop Konsum Karlsborg

Coop Konsum Kungalv

Coop Konsum Karingberget, Vastra Frélunda
Coop Konsum Landala, Géteborg

Coop Konsum Lundby, Géteborg

Coop Konsum Munkebackstorg, Géteborg
Coop Konsum Mélnlycke

Coop Konsum Surte

Coop Konsum Skene

Coop Konsum Tidaholm

Coop Konsum Téreboda

Coop Nara Dr Bex gata, Goteborg
Coop Nara Gastorp, Lindome

Coop Nara Hallekis

Coop Nara Kyrkbytorget, Géteborg
Coop Nara Mariagatan, Goéteborg
Coop Nara Marstrand

Coop Nara MélIndalsvagen, Géteborg
Coop Nara Tratorget, Géteborg

Coop Bygg Boras
Coop Bygg Falképing
Coop Bygg Kallered
Coop Bygg Mariestad
Coop Bygg Skara
Coop Bygg Skovde
Coop Bygg Ulricehamn

Dessutom finns konsumentkooperativ fackhandel inom
verksamhetsomradet:
Akademibokhandeln/Bokus och Léplabbet.

MedMera-kortet ger dven férmaner pa bland annat
Expert, KappAhl och OKQS8.
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Konsumentfoéreningen Vast Telefon: 031-742 82 80 (vaxel)
Box 7116 E-post: info@kfvast.se
402 32 Goteborg Webbsida: www.kfvast.se

Besoksadress: Forsta Langgatan 28 B, van 7, 413 27 Géteborg
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