MOTIONSBILAGA

INNEHALLER DAGORDNING

Konsumentféreningen Vast



Valkommen till
foreningsstamman

Vid féreningsstdamman far du information om verksamhe-

ten det gangna aret och information om Konsumentféren-
ingen Véasts verksamhet. Aven medlemsmotioner beslutas.
Foéreningens styrelse, revisorer och valberedning valjs.
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Val av ordférande, sekreterare och tva protokolljusterare
Faststallande av rostlangd

Fraga om kallelse till stdmman skett i behorig ordning
Faststallande av dagordning

Information om verksamhet, ekonomi och framtidsplaner i
féreningen och konsumentkooperationen i évrigt

Framlaggande av arsredovisningen for féreningen
Framlaggande av revisionsberattelsen

Faststallande av resultat och balansrékningarna

Fraga om ansvarsfrihet for styrelsens ledaméter och vd

Disposition av féreningens vinst eller forlust enligt den
faststallda balansrakningen

Godkannande av forslag till principer fér ersattning och
andra anstallningsvillkor fér féreningens ledning

Av styrelsen till féreningsstdmman hanskjutna drenden

Faststallande av arbetsordningar fér valberedning, styrelse
och revisorer enligt 8§ 17, 19 och 24 i stadgarna

Bestdmmande av arvoden och andra ersattningar till de
fértroendevalda i féreningen

Faststdllande av antalet ledaméter i styrelsen enligt § 19 i
stadgarna

Val av styrelseordférande enligt férslag fran forenings-
stammans valberedning

Val av ledamoéter i styrelsen enligt § 19 i stadgarna
Val av revisorer och ersattare enligt § 24 i stadgarna
Val av valberedning enligt § 17 i stadgarna
Motioner

Ovriga fragor
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Vad hande
med forra arets
motioner?

Forra aret fick féreningen in 8 motioner. Har foljer en redo-
visning av vad som skett med de 5 motioner stamman bifoll.

Motion angaende

Arlighet — en kooperativ nyckelvirdering

Motionen féreslog att foreningen arbetar for att driva
frdgan om 6ppen markning av livsmedel. Motionaren upp-
marksammade den daliga ursprungsmarkning som manga
produkter har. Motionen skickades till KF och Coop for
atgard.

Under 2008 diskuterades klimatpaverkan mycket i all media.
Vara medlemmar och kunder vill veta varifran maten kom-
mer.

Coop har ocksa under aret tillsatt regionalt ansvariga perso-
ner, som bara skall jobba med att fa fram narproducerad
mat.

Motion angaende

Cykla till stormarknaden

Motionen foreslog lattnader f6r kunder som cyklar till stor-
marknaden nar det galler cykelparkering och placering av
karror, hjalmar och cykelvaskor.

Motionen bifélls och skickades vidare som férslag till Coop.
Foreningen verkar for och ar positiv till en utveckling av mil-
jon genom att minska bilkérandet till och fran vara butiker.

Motion angaende

Torsk i butiker och stormarknader
Motionaren tog upp kravet pa att inte salja torsk. Under
2008 borjade Coop sélja kontrollerad torsk under angla-
marksmarkning. Det kanns bra och tryggt att Coop tar
fiskfragan pa allvar.

Motion angaende

Felaktiga priser i Coops kassor

Motionaren uppmarksammade problemet med felslag i kas-
san. Foreningen forde fragan vidare till Coop och uppmark-
sammade darmed butikerna om att det ar oacceptabelt att

det blir fel i kassorna.

Nya former av kassasystem har kommit under verksamhets-
aret. B.l.a ett sjalvskanningssystem pa Coop Konsum Avenyn
och Landala, dar kunden sjalv skannar och vager varorna
vid kassan. Detta ar ett satt att ta aktiv del av betalningen
och fa kontroll 6ver prisuppgifterna som kund.
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Motion angaende

Stark den lokala medlemsverksamheten
Motiondren menade att den lokala verksamheten maste
starkas genom att stimulera till 6kat engagemang och
utbildning av lokala aktivister. Dessutom maste det avsattas
pengar till den lokala verksamheten.

2006 beslutade Konsumentféreningen Vast att forandra
stadgarna till en "platt och enkel organisation”. Tanken
med de nya stadgarna var att 6ka den demokratiska mojlig-
heten for varje medlem att engagera sig. Allt farre med-
lemmar ville bli “valda”. Stadgarna innehaller nu bara det
noédvandigaste. | 6vrigt ar verksamheten mycket flexibel.
Foéreningen har t.ex. referensgrupper och Tyck till-aktivi-
teter i butiker. Har kan medlemmarna traffa butikchef och
forening samt lamna sina asikter och fa respons direkt pa
plats.

Konsumentféreningen Vast har under 2008 arbetat med
och utvecklat féljande medlemsverksamheter:

e Du Medlem - féreningens egen tidning som gar ut till
over 100 000 medlemmar tillsammans med tidningen
Mersmak. Den ldggs ocksa ut i butik. Har finns informa-
tion om aktiviteter i féreningen samt nyheter och diskus-
sioner. Tidningen finns ocksa pa féreningens hemsida.

e www.kfvast.se — foreningens hemsida déar alla komman-
de arrangemang ar med samt direktkontakt sker med
féreningen. Har finns ocksd en medlemspanel déar man
kan tycka till om butik, varor m.m. Sidan besdks av 100
personer varje dag och 1095 medlemmar har anmalt sig
till medlemspaneler.

e Vi har idag 6éver 5 000 medlemmar som anmalt sig och
far information om referensgrupper, utbildningar eller
andra aktiviteter i féreningen.

e Referensgrupper — har en till tva traffar per ar. Varje traff
annonseras i butik och pa hemsidan. Mellan 5 och 150
personer brukar delta i dessa traffar.

e Tyck till-aktivitet i butik — Vi nar mellan 50 och 150 perso-
ner under den tid vi ar dar.

e Utvardering - for att sakerstalla att alla aktiviteter natt
sitt syfte och utvecklas anvander sig féreningen av enka-
ter sa att vi vet vad deltagarna tycker om handelsen.

Det finns alltid medlemmar som har ett sarskilt intresse for
fragor som féreningen driver.

e Eko-ambassadodrer. 200 medlemmar har utbildats till s.k.
eko-ambassadorer. De har fatt grund- och vidareutbild-
ning och far ocksa kontinuerlig information i miljéfragor
och om de olika markningarna av varor. Ambassadérerna
ar sedan ute och informerar andra medlemmar och kun-
der.
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e Rattvise-ambassadorer. Ett 100-tal ambassadorer har
utbildats i samarbete med féreningen Rattvisemarkt.
De har sedan varit ute och berattat om sortiment och
regler for rattvisemarkning.

e Vi har utbildning for intresserade medlemmar om koope-
rationen och féreningens verksamhet.

Foéreningen verkar dven pa andra arenor an butik. Det kan
t.ex. vara pa skolor, massor eller olika festivaler. Vara nat-
verk utokas hela tiden.

Ett annat satt att etablera kontakt ar att samarbeta med
olika organisationer via t.ex. sponsring. Vi har avtal med
ca tio organisationer.

Coop har under de senaste aren tagit in ett nytt sortiment
"Varldens mat”. Ca 15 invandrarféreningar har haft aktivi-
teter i Coop ihop med Konsumentféreningen Vast.

Foreningens arbete har geografiskt delats in i fyra omra-
den:

e Varje omrade har en egen verksamhetsutvecklare som
arbetar med lokala aktiviteter tillsammans med butik,
ambassadorer och medlemmar.

e Varje omrade har ocksa en egen budget for direktdemo-
krati och lokala aktiviteter.

Nyheter som kommer att genomféras verksamhetsaret
20009 ar:

e Vidareutbildning av befintliga ambassadérer (ca 40).

e Utbildning av aktiva medlemmar (aktivister) i koopera-
tion och féreningskunskap.

e Utbildning av solidaritets-ambassaddérer om kooperatio-
nens bistandsarbete.

e De |lokala natverken vidareutvecklas. Kontakten mellan
det lokala samhallet, férening och butik skall bli starkare.

e Storre kontakt med olika invandrarféreningar i féren-
ingsomradet.

e Medlemsdagar i alla Coop Forum oktober 2009.

Foéreningen har nu ett mycket brett och stort natverk av
medlemmar. Det ser ut som om vi hittat nya vagar for att
na och engagera medlemmarna.
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Motioner till
foreningsstamman
med forslag

till yttranden

MOTION 1

Forpackningar och handscannerhallare

| den pagaende klimatdebatten tycker jag att Coop som
en av de stora aktorerna pa detalj- och dagligvarumark-
naden skall paverka sina leverantérer att ta fram smartare
och enklare férpackningar som kraver mindre material och
tar mindre plats vid transport. Manga férpackningar ar

ju, nastan, enbart till fér exponering och sen ar varan en
valdigt liten del av innehallet. Det blir ju dessutom dubbel
miljovinst, mindre materialatgang samt farre transporter,
och kanske, ett lagre pris till konsumenten.

En annan sak jag kan ta upp som jag undrat dver. Era hal-
lare pa kundvagnarna for scannern ar ju bedrovliga, eller ar
det jag som satter den fel? Jag ér lite otrogen och handlar
pa Ica ocksa och dar kan man trycka pa scannern nar den
sitter i hallaren, man for alltsa bara varan framfér scannern
och trycker till, det spar tid mot att for varje vara lyfta upp
scannern.

Tomas Eriksson
Medlem 8709461
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Styrelsens yttrande

Motionéaren tar upp en viktig fraga. Manga férpackningar
ar resurskravande och i dagens klimatdebatt framfors sjalv-
klart vikten av att spara energi inom alla omraden. Leve-
rantorer av livsmedel maste ta fram klimatsmarta férpack-
ningar for en hallbar utveckling.

Konsumentféreningen Vast har drivit pa Coops inképsav-
delning nar det géller att byta konservburkar mot kartong-
forpackningar. Till exempel Coops ekologiska tomater som
under 2009 kommer i kartongférpackning.

Konsumentféreningen Vast verkar for resurssnala for-
packningar. Coops egna varumarken bér alltid ha de mest
klimatsmarta férpackningarna. Vi ska dven forsdka paverka
leverantorer av livsmedel nar det galler klimatsmarta for-
packningar.

| Coop anvands idag tva varianter av handscannerhallare:

e Variant 1. Har stalls scannern i en tub och star rakt upp
och ger kunden méjlighet att scanna varorna medan
scannern fortfarande sitter kvar i tuben.

e Variant 2, som ar den vanligaste i Coop-butikerna, ar en
hallare/hylsa dar scannern laggs nar den inte anvands.

Variant 2 ar den som anses fungerar bast. Eftersom kund-
vagnar ofta férvaras utomhus sa blir det pa vintern latt is
och sno6 i tuben pa variant 1, vilket férsvarar iférandet av

scannern.

Pa de nya scannrarna som kommer och som redan finns i ett
antal butiker i féreningsomradet sitter knappen for varu-
scanning pa ovansidan av terminalen, vilket gor att kunden
aven kan scanna nar varan ligger i hallaren pa variant 2.

Merparten av Shopexpresskunderna valjer anda att ta
varuscannern i handen och scanna sina varor.

Styrelsen foreslar att féreningsstamman beslutar:

att bifalla motionens del avseende smartare férpackningar.
att motionen vidarebefordras till Coop for atgard.

att motionens del avseende handscannrar anses besvarad.
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MOTION 2

Innehallsdeklaration

Hjalp till kunder att 6ka sin kunskap och géra aktiva val i
sina inkop.

Det behovs en tydligare och mer tillganglig information om
innehallsdeklarationerna. Bade for livsmedel och hygienar-
tiklar, hudkramer, schampo och dylikt.

Att hjalpa kunder till aktiva val ligger helt i linje med en
hallbar utveckling.

Jag foreslar:

Att den ska finnas forteckningar, pa flera stallen i butiken,
over "E-tillsatserna”- nr, namn funktion, framstallning, an-
vandningsomrade och kanda halsorisker (till exempel listan
i "Den hemlige kocken” av Mats-Eric Nilsson). For hudkra-
mer aven en "lista”, ingredienser att se upp med.

Marie Hedman
Medlem 2710028

Styrelsens yttrande

Motionaren tar upp den aktuella fragan om tillsatser. Idag
vill alltfler kunder veta vad livsmedel och hygienartiklar
innehaller. Bade i press och i litteratur ser vi att tillsatser ar
nagot som intresserar manga.

Flera livsmedelstillverkare har efter denna debatt minskat
eller andrat sina tillsatser for att tillgodose de alltmer med-
vetna kunderna. Efterfragan pa livsmedel utan t ex gluta-
mater, hardat fett och fargamnen 6kar hela tiden.
Konsumentféreningen Vast har under de senaste aren
arrangerat forelasningar och rundvandringar i butik med
information om tillsatser. Vi har dven paverkat Coop som
tagit in buljong utan tillsatsen glutamat. Konsument-
foreningen Vast agerar ocksa for att alltfler kunder ska
képa ekologiskt, dar de flesta tillsatser ar férbjudna enligt
KRAV:s regler.

Precis som motionéaren skriver vill Konsumentféreningen
Vast hjalpa kunder till aktiva val. Eftersom det finns olika
asikter om bland annat halsorisker med tillsatser ar det
svart att informera om detta som fakta i butiken, da de
flesta tillsatser som anvands idag ar godkanda av Livsmed-
elsverket.

Konsumentfdreningen Vast har dock inte natt fram tillrack-
ligt utan maste fortsatta jobba med detta och ha tydligare
medlemsfokus. Vi kan ytterligare informera om tillsatser till
medlemmar bland annat genom hemsidan, butiksaktivite-
ter och i utbildningen f6r eko-ambassadérer. Vi bor jobba
for att e-listor och innehallsférteckningar blir 1attillgangliga
och forstaeliga for medlemmarna.

Konsumentféreningen Vast kan daremot inte driva fragan
om informationsskyltar med antaganden om hélsorisker
eftersom dessa inte ar vedertagna fran Livsmedelsverket.

Styrelsen féreslar att féreningsstamman beslutar:

att bifalla motionen avseende att verka for att gora e-listor
och innehallsférteckningar mer lattillgangliga.

att motionen vidarebefordras till Coop for atgard.
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MOTION 3

Begreppet "oforfalskade varor”

Som en del i Coops stravan att arbeta mot en hallbar ut-
veckling, med bl.a. livsmedel som ar markta Krav, Fairtrade
samt ekologiska (varor), ser jag det som ytters viktigt att
ocksa i en vidare utveckling fa fram livsmedel helt utan
onddiga (och forfalskade) tillsatser. Det ska vara mojligt
att kunna képa en vara utan att behoéva lasa innehallsde-
klarationen. Man ska kunna vara saker pa att innehallet ar
"rent”.

Jag foreslar:

Att det befintliga begreppet "oforfalskade varor” lyfts fram
och anvands aktivt, eventuellt med ett nytt begrepp, “utan
tillsatser”.

Marie Hedman
Medlem 2710028

Styrelsens yttrande

Motionaren foreslar att man som kund/medlem ska vara
saker pa att innehallet i livsmedlen ar “rent”. Begreppet
oférfalskade varor bor lyftas fram och eventuellt anvandas
med begreppet “utan tillsatser”.

Konsumentféreningen Vast tycker att det ar viktigt att
Coop aven i framtiden arbetar for att vara medlemmar ska
kunna képa livsmedel som inte innehaller onédiga tillsat-
ser. Ett steg i ratt riktning ar att Coop hela tiden utokar sitt
ekologiska sortiment sa att vi aven i framtiden kommer att
ha Sveriges storsta ekologiska sortiment.

Genom att erbjuda ett stort ekologiskt sortiment ges med-
lemmar och konsumenter méjlighet att minska sitt intag av
tillsatser.

Konsumentféreningen har under manga ar utbildat bade
butikspersonal och medlemmar i ekologi och KRAV-mark-
ning. | dessa utbildningar har féreningen lyft férdelen med
ekologiska livsmedel och informerat att de bland annat ar
fria fran onddiga tillsatser.

Nu ar alla Coop butiker KRAV-certifierade efter ytterligare
utbildning av butikspersonalen om KRAV.

Konsumentfdreningen Vast jobbar aktivt med att infor-
mera om och krava mindre tillsatser i mat och planerar att
fortsatta med det.

Det ar ocksa viktigt att komma ihag att alla tillsatser inte

ar onoédiga. Vissa tillsatser ar nédvandiga for livsmedlets
hantering och hallbarhet, dven i KRAV-godkanda livsmedel,
for att de inte ska forstoras.

Det ar Livsmedelsverket som beslutar om och nar begreppet
"utan tillsatser” pa livsmedel far anvandas.

Styrelsen foreslar att féreningsstamman beslutar:
att motionen anses besvarad.
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Dolt socker

Kooperationen har som betydelsefull kund stora méjlighe-
ter att paverka leverantérernas produkter i “ratt” riktning.
Ett stort gissel har under manga ar varit allt for mycket
socker i livsmedelsprodukter, vilket antligen har bérjat upp-
marksammats.

Fabrikanterna hittar pa olika knep for att délja, med om-
skrivningar som sockerersattning, sockerliknande, smaktill-
sats 0.s.v. Dessutom ar innehallsforteckningen skriven med
sa liten stil att det i stort sett ar olasbart utan en mycket bra
syn, i varje fall i en stressituation vid inkopstillfallet.

Vi féreslar att:

e Coop isina inkop lagger stor vikt vid lag sockerhalt, och
framforallt tydlig redovisning. Bort med ord som sock-
erersattning, sockerliknande o. dyl.

e Coop utreder och med avsikt att hitta ett satt for tydli-
gare exponering av produkter med /iten sockerhalt och
framforallt att de ar forsedda med tydlig och objektiv
markning.

e Coops egna varor skall vara en garanti for att det ar det
basta valet for var halsa. Inga ondédiga tillsatser utan
varans kvalitet skall sta i forsta rummet.

Och vem vet, ett lyckat grepp har kanske blir lika fram-
gangsrikt som Konsums “Blavita” varor.

Kerstin Stenmark
Medlem 769489
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Styrelsens yttrande

Motionaren forslar att Coop ska ta bort ord som sockerer-
sattning, sockerliknande och dylikt. Och att det ska bli
tydligare att utlasa pa livsmedel om de innehaller socker.
Dessutom ska Coops egna varor vara en garanti for det
basta valet for var halsa.

Konsumentforeningen haller med om att markningen av
socker pa livsmedel manga ganger ar bade otydlig och vilse-
ledande. Detta ar vi inte ensamma om att tycka.

Svenska Livsmedelsverket som svarar for att informationen
pa livsmedlen anvands korrekt av foretagen har under 2008
genomfdrt en granskning av 100 livsmedel av hur féretag
marker produkter med sockerinnehall. Man har markt att
de olika begreppen som sockerfritt och utan tillsatt socker
anvands fel idag. Resultatet av denna kontroll planerar
man att presentera i borjan av 2009. | detta arbete har livs-
medelsverket samarbetat med ett antal kommuner i landet,
som star for kontrollerna. Detta tycker vi ar ett steg i ratt
riktning och tror att det leder till en tydligare mérkning av
livsmedel som innehaller socker.

Konsumentféreningen Vast tycker precis som motionaren
att det ar viktigt att Coop aven i framtiden arbetar for att
vara medlemmar ska kunna kopa livsmedel utan onédiga
tillsatser. Genom att erbjuda ett stort ekologiskt sortiment
ger vi vara medlemmar maojlighet att minska sitt intag av
tillsatser. Coops egna varumarke Anglamark &r dessutom
alltid Kravmarkt.

Styrelsen foreslar att féreningsstamman beslutar:
att motionen anses besvarad.

WWW.KFVAST.SE « MOTIONSBILAGA 2008 ¢ 11



Tobaksforséljning

Tobaksbruk ar den enskilt viktigaste orsaken till sjukdom
och for tidig dod. Halften av dem som roker dor av sin
rékning. Det ar inte bara de som brukar tobak som drabbas
—de som odlar och framstaller cigaretter och snus blir ocksa
sjuka. Till raga pa allt ar det ofta barn som utnyttjas inom
tobaksindustrin i fattiga lander.

| vastvarlden lockas barn och ungdomar att bérja anvanda
tobak, trots att vi vet att det ar sa skadligt.

| Sverige och manga andra vastlander har medvetandet
o6kat om att tobaksbruk ar en livsfarlig vana. Samhallet har
pa olika satt forsokt begransa tillfallena da man far roka
och 18-arsgransen for att fa kopa tobak var ett steg pa va-
gen for att forsvara for ungdomar att komma at tobak.

Nu ar det dags att pa allvar begransa tillgangen till de far-
liga produkterna.

Nu ar det dags for kooperationen att ta bort all tobaksre-
klam och alla tobaksprodukter ur sortimentet!

| matvaruaffarer ska det finnas livsmedel och inte d6dsme-
del som cigaretter och snus!

Kooperationen, som bérs upp av idéer om goda, halso-
samma livsmedel och som ar en féregangare nar det galler
miljohansyn och rattvisemarkta produkter, borde ga i front-
linjen nar det galler att forhindra att ungdomar luras att
skaffa sig livsfarliga vanor!

Jag foreslar darfor att Konsumentféreningen Vast beslutar:

o Att arbeta for att ta bort alla tobaksprodukter ur sorti-
mentet i féreningens butiker.

e Att arbeta for att ta bort all tobaksreklam fran butiker-
na.

o Att faststalla en tidsplan for borttagandet.

e Att arbeta for ovanstaende férandringar dven pa natio-
nell niva.

Ake Jonson
Medlem 504449
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Styrelsens yttrande

Konsumentféreningen Vast ar helt enig med motionaren
om att tobaksbruk bade orsakar sjukdom och fér tidig déd
hos manga méanniskor. Coop foljer 18-arsregeln och all per-
sonal ska kontrollera aldern pa dem som kdéper tobak.

| och med "vensafe” sa exponeras cigaretterna mindre i kas-
san an tidigare och foérsvarar allt mer obehériga kop.

Att Coop som ensam akt6ér inom dagligvaruhandeln slutar
salja tobaksprodukter skulle formodligen leda till att kdpa-
ren vander sig till konkurrenterna.

Det ar viktigt att Konsumentféreningen Vast fortsatter att i
sitt halsoarbete upplysa om att anvandandet av tobakspro-
dukter ar direkt halsofarligt, vilket i sin tur forhoppningsvis
leder till farre kop av dessa produkter.

Styrelsen foreslar att féreningsstamman beslutar:
att motionen anses besvarad.
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Prissattning i hela krontal
Manga upplever att Coops butiker inte pa ett avgérande
satt skiljer sig fran ovrig handel.

Malet med verksamheten upplevs vara att uppna storsta
mojliga forsaljning. Nagon annan férklaring till att man i
likhet med andra aktoérer vill fa kunderna att uppleva att
en vara ar billigare an den i sjdlva verket ar genom att t ex
satta priset 19:90 istallet for 20 kr, finns knappast.

Om Coop konsekvent slopade detta manipulativa prissys-
tem och istallet angav priset i hela kronor, skulle man visa
att man skiljer sig fran 6vrig handel, vars syfte ar att na
storsta mojliga vinst. Om det i initialskedet uppstar ett visst
képmotstand, kommer man anda sakert vinna pa férand-
ringen i langden genom att uppna ett okat fértroende.

Jag foreslar darfoér att Konsumentféreningen Vast till Coop
framfor som sin mening att prissattningen i Coops butiker
samordnat bor andras till att alla priser satts i hela kronor
och att detta genomfors pa ett sadant satt att marknaden
uppfattar det som en avgérande positiv forandring.

Jan Andersson
Medlem 1850866

Styrelsens yttrande

Tanken att Coop skulle avrunda sina priser till narmaste
krona ar en bra, men fragan ar om det verkligen skulle leda
till att Coop skulle sarskilja sig som mer seriésa och trovar-
diga. Risken finns att Coop istallet skulle uppfattas som

ett avsevart dyrare alternativ pa marknaden och pa sa satt
minska i anseende.

Prissattning med ”19.90-priser” istallet for "20-kronors
priser” har funnits under en lang tid inom handeln, bade

i Sverige och utomlands. Marknadsforingsstrategin, med
den har typen av prissattning, ar i hdgsta grad vederta-
gen inom branschen och bekant fér kunderna. Om Coop
skulle avrunda alla sina priser, fran exempelvis 19.90 till 20
kr, finns en stor risk att kunderna skulle uppfatta oss som
markant dyrare an konkurrenterna och vélja en annan butik
att handla i. Férandring av prissattningen som ar beskrivet
i motionen, dar en vara som kostar 19.90 istallet bor kosta
20 kronor, skulle aven leda till att kunderna i sjalva verket
betalade 10 6re mer for varan, vilket skulle vara en férsam-
ring for kunden.

Idag har faktiskt redan ett flertal varor i Coop priser som
anges i jamna krontal.

Styrelsen féreslar att féreningsstamman beslutar:
att motionen anses besvarad.
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Import och foérsaljning av israeliska varor

Framstallan

Coop och dess kooperativa féregangare, grundades en
gang i tiden pa tanken om solidariskt, gemensamt ansvar
och dgandeskap for den svenska matvaruhandeln. Med ti-
den har stallningstaganden som miljéanpassning och rattvis
handel blivit Coops signum bland andra matvarukedjor.

Coops stravan att standigt hoja sina etiska ideal har lett till
okat utbud av krav-, ekologiskt och rattvisemarkt. Det ar
viktigt att vi fortsatter syna vara leverantorer i smmarna
och kréva att vara etiska kriterier fortfarande uppfylls. Det
finns emellertid en exportor som Coop handlar med som
tydligt inte lever upp till dessa krav — exportlandet Israel.
Denna exportdr har genom sitt agerande mot det palestin-
ska folket brutit mot sex FN-resolutioner 194, 273, 242, 338,
3236 och 3237, rorande ménskliga rattigheter. Den mur som
nu omgardar saval Gaza som Vastbanken och ar fem ganger
sa lang som Berlinmuren en gang var, hindrar dagligen
hundratusentals palestinier att na sina arbetsplatser.

Muren och ockupationen fordémdes sa tidigt som 2004 av
internationella domstolen i Haag och ar en stor bidragande
faktor till den massarbetsloshet pa 70 % FN-undersdkning
2006, som nu rader i Palestina.

Israels ekonomi, vilken till stor del utgoérs av den militara
sektorn, ar extremt beroende av sin internationella handel.
Coops import av israeliska varor gynnar saledes direkt ocku-
pationen av Palestina och Israels apartheidpolitik. Exemplet
Sydafrika ar ett levande bevis pa att konsumentsanktioner
fungerar. Det tog sin tid men apartheidregimen raserades
mycket tack vare internationella bojkottkampanjer och
patryckningar.

Foreslar

e att Coop upphor att importera och sélja varor fran Israel
och av Israel ockuperad palestinsk mark.

Rikard Bjork
Medlem 50482884
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Angaende den langvariga ockupationen

av Palestina

Over det senaste arsskiftet har valdet frdn ockupationsmak-
ten eskalerat och resulterat i en massaker pa palestinier.

Vi anser att det kdnns obehagligt och krankande att koo-
perationen hanterar och saljer israeliska varor. Hantering
av sadana varor innebar att KF-vast tar stallning for en sida
av konflikten och for just den sida som begar de grovsta
overgreppen mot folkratten.

Under en tid har vi noterat att varor fran Israel (mest frukt
och grént) har "av misstag” skyltats med felaktigt ur-
sprungsland. KF forsatter aven att salja SodaStream-appara-
ter som produceras i en kibbutz inne pa palestinsk mark.
Det finns mycket mer att séga om de krankningar som det
palestinska folket utsatts for men alla som féljer nyhetsrap-
porteringen fran omradet borde vara val informerade.

Vi motionerar darfor att:

o KF-vast avstar fran att salja israeliska varor sa lange den
Israeliska regeringen bibehaller blockaden av Gaza och
Vastbanken.

Alberto Jorge, medlem 1411206
Holger Cannefors, medlem 939355
Joakim Ramberg, medlem 50004274
Leni Persson, medlem 1687995

Inger De Souza, medlem 4237285
Marie-Ann Eriksson, medlem 1076496
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Styrelsens yttrande kring

motionerna nummer 7 & 8

Coops stallningstagande ar att folja de officiella beslut om
bojkott som fattas av Sveriges regering, EU och FN. Coop
har en omfattande ursprungsmarkning sa att de konsumen-
ter som vill valja eller valja bort en vara fran ett speciellt
land kan gora det.

| dag ar det sasongvis en del frukt och gronsaker som avo-
kado, citrusfrukter och charon-frukter i vart sortiment som
kommer fran Israel. Coop féljer FN:s definition som innebar
att varan ska komma fran det omrade som var Israels gran-
ser fore 1967 och saljer darigenom inte frukt och groént fran
de ockuperade omradena.

Angaende SodaStream sa har den svenska importéren
Empire meddelat att all produktion flyttats fran ockuperad
mark.

Angaende essenser till SodaStream sa tillverkas dessa inte
heller pa ockuperat omrade i Israel. Darutéver har Coop nu
tagit in svensktillverkade essenser for bruk i kolsyreappa-
raten. Varorna ar markta med ursprungsland vilket gor det
latt for medlemmen/konsumenten att vélja bort eller att ta
en alternativ vara.

Konsumentféreningen Vast uppmanar alltid konsumen-
ten att aktivt ta stallning i sina val. Det ar enkelt att gora
skillnad genom att vélja vara i butikshyllan. Detta oavsett
om det handlar om varor fran ett visst land, eller om det
ar en vara som tillverkas pa ett visst satt, sa som ekologiska
och/eller Rattvismarktcertifierade varor.

Styrelsen foreslar att féreningsstamman beslutar:
att motionerna avslas.
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Poang och rabatter

Motion angaende Poang /Rabatt vid kép i KF butiker och
hur de kommer medlemmar tillgodo.

Vid registrering av Coop Medmera kortet skall det vara moj-
ligt att handla for pa kortet registrerad poang / rabatt.

Fordelar:

e Skulle ge konkurrensfordelar och pa sikt minska adminis-
trationskostnader.

e Skulle férenkla for medlemmar och ge dem ratt till sin
poang /rabatt utan premiecheck.

Nackdelar:

e Kostar nagra miljoner kronor fér KF/Coop att betala ur
ratt rabatt.

e Kostnader for upplaggning av nya rutiner (se konkurrens-
fordelar) kraver snabba beslut och vidtagna atgarder.

Foreslar att:

e Uppdra at KF/Coop att omgaende utveckla datahan-
teringen i kassor m.m. sa att det blir mojligt att direkt
vid kép/registrering med Coop Medmera kortet se vilka
poang/rabatter som kan ges vid koptillfallet.

Kent Wéngstedt
Medlem 3218534

Styrelsens yttrande

Konsumentkooperationen har alltid legat i framkant vad
galler teknisk utveckling inom livsmedels- och butikssidan.
Vi stravar efter att gora det enklaste ur medlemssynpunkt.

Att rabatter och checkar ska inga i kassasystemet ar nagot
som Konsumentfdreningen Vast ser som en fordel for med-
lemmen. Redan nu ligger alla medlemspriser i kortet och
rabatten dras automatiskt vid betalning. Vi vill gérna som
motionaren att kortet och checkarna ska anvandas pa ett sa
smidigt och effektivt satt som mojligt.

Styrelsen foreslar att féreningsstamman beslutar:
att bifalla motionen.
att motionen vidarebefordras till Coop for atgard.
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Konsumentkooperativa dagligvarubuti-
ker och stormarknader inom verksam-
hetsomradet per 31 december ar 2008

Coop Forum Backaplan, Géteborg
Coop Forum Boras

Coop Forum Béackebol, Hisings Backa
Coop Forum Falkenberg

Coop Forum Kallered

Coop Forum Kungsbacka

Coop Forum Sisjon, Askim

Coop Forum Skara

Coop Forum Skoévde

Coop Forum Stenungsund

Coop Extra Eriksbergs Képcenter, Géteborg
Coop Extra Falképing
Coop Extra Mariestad
Coop Extra Mélnlycke

Coop Konsum Avenyn, Goéteborg

Coop Konsum Gamlestaden, Géteborg
Coop Konsum Hjo

Coop Konsum Karlsborg

Coop Konsum Kungalv

Coop Konsum Karingberget, Vastra Frolunda
Coop Konsum Landala, Géteborg

Coop Konsum Lundby, Géteborg

Coop Konsum Munkebackstorg, Géteborg
Coop Konsum Surte

Coop Konsum Skene

Coop Konsum Sandtorget, Skévde

Coop Konsum Tidaholm

Coop Konsum Téreboda

Coop Nara Dr Bex gata, Goteborg
Coop Nara Gastorp, Lindome

Coop Nara Hallekis

Coop Nara Kyrkbytorget, Géteborg
Coop Nara Mariagatan, Goteborg
Coop Nara Marstrand

Coop Nara Moholm

Coop Nara Moélndalsvagen, Goteborg
Coop Nara Tratorget, Géteborg

Coop Bygg Boras

Coop Bygg Falkenberg
Coop Bygg Falképing
Coop Bygg Kungsbacka
Coop Bygg Kallered
Coop Bygg Mariestad
Coop Bygg Skara

Coop Bygg Skoévde
Coop Bygg Ulricehamn

Dessutom finns konsumentkooperativ fackhandel inom
verksamhetsomradet:
Akademibokhandeln/Bokus & Léplabbet.

MedMera-kortet ger dven formaner pa bland annat Expert,
KappAhl & OKQ8.
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Konsumentféreningen Vast




