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Véi\kommeml il
Medemsstamman!

Vid féreningsstamman far du information om verksamheten det gangna
&ret och Konsumentféreningen Vasts planer fér 2008. Aven motioner fran
medlemmarna beslutas.

Foreningens styrelse, revisorer och valberedning valjs.
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Val av ordférande, sekreterare och tva protokolljusterare
Faststéllande av réstlangd

Fraga om kallelse till stamman skett i behorig ordning
Faststéllande av dagordning

Information om verksamhet, ekonomi och framtidsplaner i
féreningen och konsumentkooperationen i évrigt

Framlaggande av arsredovisningen for foreningen
Framl&ggande av revisionsberattelsen

Faststéllande av resultat och balansrékningarna

Fraga om ansvarsfrihet for styrelsens ledamaoter och vd

Disposition av féreningens vinst eller forlust enligt den faststéllda
balansrakningen

Forslag till reviderade stadgar
Motioner

Faststéllande av arbetsordningar for valberedning, styrelse och
revisorer enligt §§ 17, 19 och 24 i stadgarna

Bestdmmande av arvoden och andra erséttningar till de
fortroendevalda i féreningen

Faststallande av antalet ledaméter i styrelsen enligt § 19 i stadgarna

Val av ledaméter och erséattare (suppleanter) i styrelsen enligt § 19 i
stadgarna

Val av revisorer och ersattare enligt § 24 i stadgarna
Val av valberedning enligt § 17 i stadgarna

Ovriga fr&gor



Vad hande
Mmed fOrra arets motioner”?

Forra aret fick foreningen in 5 motioner. Har foljer en redovisning av vad
som skett med de fyra motioner stamman biféll.

Motion angaende
MedMera-kortet

Motionaren ville att féreningen skall verka for att forbattra MedMera-kortets
anvandning pa fler stallen och ger exempel pa maojligheter till formanlig
radgivning i familjgjuridiska fragor genom ett samarbete med Familiens
Jurist. Stdmman biféll motionaren.

Under 2007 har MedMera-medlemmar fatt mojlighet att skaffa MedMera
Visa som ger poang pa allt och alla inkopsstallen som accepterar Visa.
Detta kort har utdkat medlemsnyttan vasentligt.

Familiens jurist och Coop MedMera har tecknat ett samarbetsavtal som
ger dig MedMerapoéng vid kdp av véra juristtjanster.

Mot en Coop MedMera Premiecheck far du 50% rabatt pa forsta
konsulttimmen. Du far &ven MedMera-poang pa de flesta tjanster hos
Familiens jurist.

Motioner angaende
Tidningen Coop Mersmak
och DuMedlem

Motionéar 1 ville att féreningen skulle verka fér att Coop Mersmak tillhanda-
hdlls for ett storre antal medlemmar. Det géller aven Du medlem som ar
féreningens egen tidning (distribueras tillsammans med Coop Mersmak).

Tidningen distribueras inte langre i Coop-butikerna utan till alla medlem-
mar som handlat fér minst 1200 kr/méanad eller dragit sitt kort mer &n 12
ganger p& en manad. Foreningen har diskuterat problematiken med att
farre medlemmar far tillgang till tidningen och forstar forandringen fran
Coops sida.

Motionar 2 ville att man skall kunna prenumerera pa tidningen
Coop Mersmak.

Under 2007 har antalet medlemmar som erhaller tidningen genom att de
uppfyller de nya reglerna, 6kat med narmare 10 000 medlemmar. Man kan
ocksa prenumerera pé tidningen.

Foreningskontoret har ocksé distribuerat Du Medlem ut till alla butiker i
foreningens omrade.

Du Medlem kan ocksé lasas pa féreningens hemsida www.kfvast.se
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Motion angaende interaktiv del pa
foreningen hemsida

Motionaren foreslar att foreningen arbetar for att utveckla féreningens hem-
sida for Kooperationens medlemmar for att utbyta idéer och erfarenheter.

Under 2007 har flera paverkansmojligheter tagits fram bl.a.
medlemspanelen. Har kan du som medlem férmedla vad du tycker i olika
fragor som stélls. Vidare har foreningen under 2007 tagit initiativ till att
utveckla hela kooperationens olika webbplatser for att férbattra
kommunikationen i sin helhet mellan medlem och kooperationen. Arbetet
fortsétter under 2008.

MOTIONER TILL
FORENINGSSTAMMAN MED
FORSLAG TILL YTTRANDEN

Arlighet — en kooperativ
NyCkelardering

Som konsumenter och som konsumentorganisation har vi blivit alltmer med-
vetna om sambandet mellan konsumtion och miljiopaverkan.

En sadan milidkonsekvens av var konsumtion ar koldioxidutslappen i samband
med transporten av vara livsmedel frdn produktionsort till konsumtionsplats.

Foéreningen har vid olika tillfallen uppmanat medlemmarna att bli medvetna
om och ténka pé detta samband vid val av produkter.

En forutsattning for att jag som aktiv konsument skall kunna utnyttja min
konsumentmakt ar forstas att jag vet var produkterna ar tillverkade.

P& méanga livsmedel finns redan i dag en markning som informerar om vid
vilken produktionsanlaggning som varan &r tilliverkad s.k. "EG-mérkning” i
form av nation och anlaggningsnummer (ex "SE 529 EEG”). Tyvéarr &r inte
denna varumarkning tillganglig for oss konsumenter utan enbart till for

de myndigheter som har tillgang den "nyckel” som upptar forteckning av
produktionsanlaggningar.

Mérkningens bakgrund och uppgift &r att vid "giftiarm” kunna spéra
tillverkningsplats i samband med kartlaggning av smittvagar.

Denna markning skulle aven kunna vara en utomordentlig hjélp for
konsumenten vid sitt val av produkt med tanke pa miljopaverkan av sin
konsumtion.

Jag yrkar darfor:
att styrelsen far i uppdrag att driva frdgan om éppen markning av livsmedel

att motionen lamnas vidare till KF och Coop Sverige for arbete i motionens
anda

Nils Erik Samuelsson
Medlem 978171
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Styrelsens yttrande

Motiondren yrkar att styrelsen far i uppdrag att driva frdgan om en Oppen
markning av livsmedel. Konsumentféreningen Vast har under de senaste
aren diskuterat fragan och varit aktiv i diskussionerna om
ursprungsmarkning av maten.

Genom Coop Kontakt kan man fa information om Coops egna
varumarken. En tydligare ursprungsmarkning av tillverkning samt en
klimatmarkning skulle ge kunden en tydligare information om hur
produkten tillverkats. Den informationen ger maéjligheten till klimatsmarta
val. Arlighet &r en av grundpelarna fér konsumentkooperationens
varderingar. Vara produkter ska vara justa och vara medlemmar och
kunder ska kunna gé in i vara butiker och kunna lita pa tillverkningen.

Konsumentféreningen Vast styrelse stddjer forslaget och vill verka for en
positiv utveckling av ursprungsmarkningen och mérkning av
tillverknings- och transportprocessen for respektive vara.

Styrelsen foreslar att foreningsstamman beslutar:
att bifalla motionen och
att motionen vidarebefordras till KF och Coop fér atgard.
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CyKla il
stormarknaden

Stormarknader ar ju byggda och anpassade till bilbourna kunder, men jag tror
det skulle vara majligt att fa fler av oss kunder som bor inom nagra
kilometers avstand fran stormarknaden att ta cykeln istéllet i stéllet for bilen.
De Coop Forumbutiker som ligger i nérheten av storre bostadsomraden
borde kunna gora férbattringar som skulle férenkla fér de som redan cyklar
och inspirera fler till att géra samma sak. Dessa forbattringar skulle kunna
stérka foretagets miljdprofil.

En invéndning kan vara att man handlar mindre om man kommer med
cykel istallet for bil. Det kanske till viss del ar sant, men det gar faktiskt
att frakta mycket pé en cykel med rétt utrustning. Har man dessutom en
cykelkérra kan man f& med sig stora mangder varor. Varfor inte starta en
forsaljning av cykelkarror och kanske till och med gora det majligt att hyra
cykelkarra for att kora hem sina varor?

Om det blir lattare att ta cykeln till stormarknaden kanske fler kommer dit
oftare och handlar lite mindre, eller mer noga véljer ut tillfallen nar de kan
anvanda sig av sin cykel eller nér de behdver bilen. Man kanske dessutom
skulle locka till sig fler av dem som inte ager nagon bil.

Ett problem som uppstar nar man i nuldget tar cykeln till stormarknaden,
Coop forum Béckebol i mitt fall, ar att det inte finns nagra bra platser att
parkera sin cykel pa. Jag har for mig att det finns nagra enstaka cykelstall
precis vid ingangen, men de &r inte sa bra att anvdnda om man, som de
flesta besdkare, vill anvanda en kundvagn nér man handlar. Nar man kom-
mer ut med kundvagnen och lastar sina varor pa cykeln stéter man namligen
pa problemet att man méste ldmna den fullastade cykeln utan uppsikt for
att aterlamna kundvagnen.

Jag brukar l6sa detta med att parkera bredvid "kundvagnsgaraget” pa
bilparkeringen.

Forbéttringarna jag foreslar galler i forsta hand Coop forum i Backebol och
pa Backaplan, men gar sékert att tilldmpa pa manga fler platser.

Mina forslag ar

Att en eller flera cykelparkeringar, garna med tak, och i direkt anslutning
till en kundvagnsparkering, placeras nara entrén till stormarknaden. Eller
att en parkeringsruta for bil bredvid varje "kundvagnsgarage” gérs om till
cykelparkering

Att forvaringsboxar installeras nara kassorna sé att exempelvis ryggsack,
cykelvaskor och hjalm kan lamnas in och hamtas ut enkelt.

Att cykelkarror 1aggs till sortimentet och aven finns fér uthyrning.
Att tydliga cykel- och gangvagar skapas.

Att kunderna informeras om, och inspireras till, att &tminstone ibland, ta
cykeln till stormarknaden och darmed minska sin negativa miljdpaverkan.

Jenny Kinberg
Medlem 50473420
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Styrelsens yttrande

Motionaren tar upp ett antal férslag for att underlétta cykeltransport till och
fran stormarknaden. | den klimatdebatt som pagér ar det viktigt att ocksa
ta fram forslag och konkreta idéer pa hur vi kan spara pa var miljo. Stor-
marknaderna har ofta kritiserats for att de ligger utanfér centralorterna och
att det kréavs tillgang till bil for att handla dér.

Konsumentféreningen Vast styrelse stddjer och vill verka fér en positiv
utveckling av alternativa, miljovanliga fardmedel till och fran butik.
Motionarens forslag pa olika forbattringar for cyklande kunder ar konkreta
och bra. Styrelsen ser positivt pa forslagen och kommer att ta upp fragan
med de olika kedjorna i Coop.

Styrelsen foreslar att foreningsstamman beslutar:
att bifalla motionen och
att motionen vidarebefordras till Coop fér dtgard.
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K<rav- och Rattvisermarkta
\aror

Som trogen konsummedlem handlar man forstas pa Konsum eller Coop.
D& kanner man sig trygg. Val déar férséker man hitta sin vara som
Rattvisemarkt. Det ar inte alltid latt, men ibland har man tur. Finns den inte
som Rattvisemarkt, letar man efter kravmérkt. | tredje hand kdper man
Anglamark eller det, som markts med Coop.

Ibland kan man — fér sent — upptacka, att varan man nyss kopt, aven finns
som Rattvisemarkt eller kravodlad. Den kan finnas pa en plats, som man
knappast ser eller ndr om man &r kort till vaxten och inte har sa langa
armar. Ibland har man brattom och hinner inte leta.

Man behover ibland bli pamind om att det finns alternativ. Kan det finnas
konsumenter, som inte vet om, att det finns kravodlat och Réattvisemarkt?
Kort sagt, vi behdver alla lite information nar vi kommer till var butik. Det
vore bra med ett par val synliga skyltar vid entrén till varorna. Pa den ena
kunde det sta: "Dagens Kravmarkta varor” och pa den andra "Idag har vi
foliande Rattvisemarkta varor”. En och annan liten skylt med Krav
respektive symbolen for Fair Trade kan sedan finnas bland just dessa varor.
Hoppas &ven fa se fler KRAV- och rattviseméarkta varor och fler sorters
sédant te.

Jag begar alltsa

Att mer information om och reklam f&r KRAV och Réttviseméarkta produk-
ter ska finnas i kooperativa butiker

Att s&dana varor ska finnas storre sortiment

Gunilla Zomborcsevics
Medlem 5072178
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Styrelsens yttrande

Motionaren foreslar battre information om och utbud av Krav- och
Rattvisemarkta produkter. Efterfragan pa Kravmérkta och rattvisemarkta
varor 6kar hela tiden. Konsumentféreningen Vast har under de senaste
aren arrangerat en rad olika forelasningar och aktiviteter som handlar om
Krav och Rattvisemarkt. Féreningen har utbildat eko-ambassaddrer och
rattviseambassadorer som varit "levande annonser i vara butiker” och
formedlat kunskapen vidare. Féreningen har aven anordnat studiecirklar
i Goteborg, Skévde och Boras dar medlemmar har fatt mojlighet att lara
sig mer om Krav och Rattvisemarkt. Personalen pa Konsumentféreningen
Vast har ocksa varit ute i ett antal butiker och satt upp skyltar invid Krav-
och Réttvisemérkta varor for att dessa ska synas extra tydligt. Tydligare
skyltning och information om dessa varor skulle ge kunden stérre
incitament att kdpa Krav- och Rattvisemarkt.

Konsumentféreningen Vast styrelse stddjer och vill verka for ett storre
sortiment av Krav- och Rattvisemarkta produkter i de kooperativa
butikerna. Konsumentféreningen Vast stodjer aven férslaget att dessa
varor kommuniceras annu tydligare i butik.

Styrelsen foreslar att foreningsstamman beslutar:
att motionen anses besvarad och
att motionen vidarebefordras till KF och Coop fér atgard.
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MOTION 4

Jorsk | butiker
OCh stormarknader

Larmrapporterna angédende torskbestandet duggar tétt och bl.a. forskare
uppmanar oss konsumenter att byta ut torsken mot annan fisk.

Hur avspeglar sig detta i COOP:s butiker? | Boras méts man av
billighetserbjudande pa tillfalliga specialpartier med torsk och att torsken
klart dominerar i fiskdisken, fem rader med torskpaket och en rad sej.
Denna marknadsforing gar ju helt pé tvars mot rekommendationen ovan.
Jag tycker att det ar dags att COOP:s butiker borjar bli lite mer ansvars-
fulla. Jag vill darfor att stamman beslutar att konsumentféreningen gar ut
med en rekommendation till samtliga COOP-butiker att

¢ upphotra med alla slags billighetserbjudanden pa torsk

¢ andra mindre hotade fiskslag skall framhéavas mer och helst
dominera i fiskdisken

Ingemar Rosberg
Medlem 2409332
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Styrelsens yttrande

Motionaren foreslar att konsumentforeningen rekommenderar samtliga
COOP-butiker att upphora med billighetserbjudanden pa torsk och att
istallet andra mindre hotade fiskslag framh&vs mer och helst dominerar i
fiskdisken.

Utfiskningen av vara hav och de minskade torskbestanden ar ett allvarligt
miljdhot. Manga torskbestand ar idag utrotningshotade och torsken &r
overfiskad. Konsumentforeningen Vast har under de senaste aren agerat i
frgan och arrangerat forelasningar om fiskkonsumtion. "Var simmar fisk-
pinnarna?” var temat pa en forelasning som holls i Géteborg och Skdvde
dar manga medlemmar deltog samtidigt som media skrev artiklar om
halloart fiske.

Konsumentféreningen Vast deltog &ven i en paneldebatt i radions P1 om
konsumtionen av torsk. Foreningen har aven utbildat butikspersonal om
hallbart fiske och hur man kan framhava de MSC-mérkta (Marine Steward-
ship Council) och KRAV-markta fisksorterna i butiken. Under varen ska
foreningen &ven utbilda alla eko-ambassadorer (cirka 50) i vart omrade

om hallbar fiskkonsumtion. | KF-konsuments folder "Bra att veta om fisk
och skaldjur” som delas ut i alla Coops butiker, finns information om vilken
fisk konsumenten bor vélja for miljons skull. | denna rodlistas torsken och
konsumenten uppmanas att Iata bli att kopa torsk.

Coop har tagit flera beslut for att kunderna ska kunna handla torsk med
gott samvete:

» Ostersjétorsk finns inte i Coops egna frysta produkter som Coop
torskfilé och X-tra fiskpinnar.

¢ Coop har valt krokfangad norsk torsk istallet for tralad torsk i
Coop torskfilé eftersom krokfangad torsk skonar havsbottnarna
och minskar bifangsterna. Eftersom det ar fa batar som fiskar
med krok &r ocksa kontroll av att fangsterna &r inom godkanda
kvoter mycket saker.

e For farsk torsk star norsk odlad torsk for en stor del av Coops
utbud. Den kompletteras med vild fangad torsk fran bifangster
vid fiske i bland annat Ostersjon.

¢ Coop stéller krav pa att den torsk som séljs ska vara minst 40
centimeter eftersom torsken da haft majlighet att reproducera

sig.

Inom Coop pagér ockséa en oversyn av fisksortimentet for att f& fram mer
miljdoméarkt fisk, bade odlad och vildfangad.

Konsumentforeningen Vésts styrelse vill verka for en hallbar
fiskkonsumtion. Coops butiker bér upphéra med alla billighetserbjudanden
pa torsk. Konsumentforeningen Vast vill &ven att alla miljomarkta
fisksorter och de mindre hotade fiskslagen ska framhéavas tydligare i fisk-
och frysdiskarna. Enligt MSC kan dock den milidméarkta stillahavstorsken
eller krokfangad torsk vara ett miljdalternativ.

Styrelsen foreslar att foreningsstamman beslutar:
att bifalla forsta att-satsen och
att motionen vidarebefordras till KF och Coop for atgard.
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—orsajining av
Oyroteknik I och king butiker
OCN stormarknader

Problemen med smaéllare och raketer okar ar fran ar. Ba&de méanniskor och
djur far illa och ren vandalisering blir allt vanligare. Det finns butiker idag
som tagit stalining att dessa produkter inte far saljas i butiken eller av
tillfallig forsaljare utanfor butiken. Jag foreslar darfor att stamman tar beslut
att konsumentféreningen gér ut med en uppmaning att COOP:s butiker tar
avstand bade fran egen forséljining men ocksa nér det galler att

upplata mark for tillfallig forsaljning infor pask och nyar vad géller
pyrotekniska produkter.

Ingemar Rosberg
Medlem 2409332
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Styrelsens yttrande

Motionaren foreslar att Coops butiker tar avstand fran forséljining av
pyrotekniska produkter. Féreningen delar motionarens syn att problemen
ar omfattande. Ofta &r det ungdomar som skadas. Det har ocksd medfort
att kommunerna infért olika former av lokala restriktioner fér anvandningen
av pyrotekniska produkter. Viktigt &r ocksa att foraldrar tar sitt ansvar for
en ansvarsfull anvandning.

Att Coop som ensam aktér inom dagligvaruhandeln slutar att sélja
pyroteknik skulle fdrmodligen leda till att kbparna vander sig till
konkurrenterna. Styrelsen anser emellertid att fragan ar sarskilt
betydelsefull for Coop, som &r en ledande aktor for en hallbar utveckling
inom dagligvaruhandeln. Styrelsen avser darfor att ta upp fragan till vidare
diskussion inom konsumentkooperationen.

Styrelsen foreslar att foreningsstamman beslutar:
att motionen anses besvarad.
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—elaktiga priser
| Coops kassor

Hur fungerar sakerheten i kassorna i Coops butiker? Finns det felaktigeter i
kassorna eller i datasystemen eller &r det den manskliga faktorn?

Det ar pa forekommen anledning jag vill att stamman tar upp den
olagenhet det innebér for kunden nér dessa felslag blir s& kontinuerliga och
tidsspillan for kunden blir s& stor. Det tar tid att géra en ytterligare resa ned
till stan for att fa felaktigheterna ftillrattade!

Tid och pengar!; Tid &r pengar!

Vid atskilliga tillfallen under &r 2007 har det forekommit betydande felslag
pa kvitton nér jag handlat som sammanraknade vid ett och samma tillfélle
blivit 140:-, 70:-, 39:-, 32:50. Ménga, manga fler. Kvitton har varit felaktiga
vid tillfallet 140:- i kvittofel atgérdades det av en annan kassér sé jag fick
pengarna tillbaka.

Felslagen har med tiden blivit kontinuerliga. Jag skriver upp dem, men
onskar att ledningen tar krafttag och ser 6ver fenomenet; kassa-,
personal- kund-miljé for ett hallbart, sjdlvklart val av matinkop,
matproducent, av féreningskonsument &ven i framtiden.

Som sagt konkurrensen &r stenhard!
Jag foreslar darfor:

Att foreningen far i uppdrag att arbeta for att Coop skall arbeta aktivt for
att forhindra felslag och felaktiga kvitton ute i butikerna.

Birgitta Begic
Medlemsnummer 1821032
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Styrelsens yttrande

Felslag och felaktiga kvitton &r en mycket viktig fraga som ockséa
motionaren papekar. Det ar verkligen en olagenhet for kunden nér det visar
sig att priset p& varan man kopt inte stammer. Inom Coop arbetar man
aktivt med problemet.

Orsaken till felaktigheter i kvittot kan bero pé tre olika saker:

1. Andringar av priser for annonsvaror uppdateras genom en datafil
fran Coop centralt. Ibland kan enstaka varor saknas i denna fil
vilket gér att annonsvaror har felaktigt pris i kassan

2. Priset justeras i kassasystemet men inte korrekt pa hyllkanten.
Har kan en viss fordrojning ske men det kan &ven bero pa den
manskliga faktorn

3. Kassapersonalen tar ett felaktigt pris ofta géller detta frukt eller
gront dar ratt kod skall anges. Det kan t.ex. vid samma tillfalle
finnas flera olika sorter av réda &pplen som ibland kan vara svart
att se skillnad pa. Den manskliga faktorn spelar stor roll

For Coop ar det viktigt att eliminera alla dessa former av fel for kunden
men nar det intréffar justeras detta av butiken. Manga butiker jobbar aktivt
med att forsdka minimera antalet felslag genom att ge en kompensation
om det blir fel p& kvittot. Det kan exempelvis vara en lott.

Styrelsen foreslar att féreningsstamman beslutar:
att bifalla forsta att-satsen och
att motionen vidarebefordras till KF och Coop fér atgard.
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Stark den lokala
Medlemsverksamneten

Fo6r en demokratisk folkrérelse ar engagerade och aktiva medlemmar en
forutsattning for att organisationen skall upplevas som viktig och ha
medlemmarnas legitimitet nar den agerar i olika sammanhang

For Konsumentforeningen Vast ar denna forutsattning sarskilt viktig av tva
skal:

1. Foéreningen omfattar mer &n 320 000 medlemmar spridda Gver
en stor del av Vastra Goétaland.

2. Medlemmarnas mojligheter till demokratiskt inflytande &ar
begrénsat till ett gemensamt arsméte for hela foreningen.

| en sadan stor forening, geografiskt omfattande, med sméa majligheter
till medlemsinflytande, ar den lokala medlemsverksamheten av yttersta
vikt for att organisationen skall kdnnas meningsfull och ha legitimitet hos
medlemmarna.

| slutet av 90-talet startade foreningen en satsning pa "medlemsringar”
som skulle vara ett medel for lokalt engagemang, antingen kring en
sakfraga ex "Halsoringen” eller utifran ett avgransat geografisk omrade ex
"Ulricehamnsringen”.

Denna typ av verksamhet ar mycket beroende pa "eldsjélar’ som
"brinner” for sitt engagemang. Efter en entusiastisk bérjan med deltagare
bade fran styrelse och for medlemmar kan man nu tyvarr konstatera att
denna medlemsaktivitet kraftigt har minskat i omfattning.

Om féreningens medlemsengagemang skall kunna ateruppréattas och
medlemsdemokratin héllas levande ar det nédvandigt att styrelse och
foreningsledning stdttar den lokala medlemsverksamheten.

Detta kan ske bade genom att avsétta medel for den lokala medlemsverk-
samheten och genom att bedriva medlemsutbildning for lokala aktivister.
Jag yrkar darfor

att styrelsen far i uppdrag att stimulera den lokala medlemsverksamheten
genom att i budget avsatta riktade medel for sddan verksamhet

att styrelsen skall stétta den lokala verksamheten genom utbildning av
"kooperativa aktivister”

Nils Erik Samuelsson
Medlem 978171
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Styrelsens yttrande

Motionaren foreslar att foreningen ska stimulera och avsétta budget for
den lokala medlemsverksamheten och att utbilda "kooperativa aktivister”.
De fragor som motionaren tar upp ar viktiga och styrelsen vill darfor belysa
foreningens planer bade utifran en principiell utgangspunkt och genom

att beskriva de konkreta méjligheterna medlemmarna kommer att ha att
engagera sig lokalt eller i andra former.

Styrelsen delar motionarens syn att det maste finnas majlighet till
engagemang, dock inte bara lokalt. Daremot delar vi inte slutsatserna att
medlemmarnas demokratiska inflytande inskranker sig till den arliga
foreningsstdmman. Medlemmarnas majligheter till inflytande kommer att
vara storre &n ndgonsin med fdreningens nya strategi, som faststélldes
under 2007.

Foreningen har fyra principiella utgangspunkter nér det géaller verksamhet
for medlemmar:

1. Verksamheten ska leda mot féreningens mal.

Under 2007 har foreningen tillsammans med Konsumentféreningen Svea
utformat en strategi for de ndrmaste arens verksamhet. Den bygger bade
péa konsumentkooperationens nya verksamhetsidé och pé att vi méaste
kraftsamla om de kooperativa butikerna ska uppfylla medlemmarna krav.
Malen &r att vi ska ha de basta butikerna och att vi befaster positionen
som en ledande aktor for en héllbar utveckling for manniska och miljo.
Aven den lokala verksamheten ska bidra till att dessa mal uppnas.

2. Medlemmarnas intresse for traditionellt féreningsengagemang ér litet.

Viljan att vara aktiv i konsumentkooperationen ar tyvarr ytterst begransad.
Cirka en procent vill vara aktiva, den lagsta andelen i svenskt féreningsliv.
Tidspressen i vardagen ar stor for manga och idag finns det oandliga
majligheter att berika sitt liv och engagera sig i varderingsstyrda frégor.

3 Verksamheten maste anpassas till former som attraherar.

De omraden dar engagemang ar storst &r fragor som rér den egna butiken
och milj¢- och réttvisefragor. Men de flesta vill inte g& p& moten, de vill
gora punktinsatser under kort tid, agera via Internet, skriva pa ett upprop
eller utnyttja sin konsumentmakt genom sina inkop.

4. Aktiviteterna maste kunna forsvaras
ekonomiskt.

Véra aktiviteter ska gora nytta och effekt for manga medlemmar. Vi kan
inte satsa pa aktiviteter som kraver betydande resurser men gynnar en liten
minoritet av medlemmarna.

Genom den nya strategin kommer féreningen att né vasentligt fler medlem-
mar &n tidigare, bade i lokal verksamhet och i andra former. Tidigare har vi
haft tyngdpunkten att bjuda in medlemmarna till vara moten och forelés-
ningar. | fortsattningen lagger vi inte resurser pa aktiviteter som nér véaldigt
fa, vi vander i stallet pa steken. Vi soker oss till medliemmarna dar de finns
— i butikerna, péa Internet och pa "andra arenor”.
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| butikerna kommer vi att fortsétta att bjuda i medlemmar att delta i
referensgrupper eller i andra former av direktinflytande. Vi kommer ocksa i
samarbete med butikerna bjuda in till medlemsmaodten om butikerna. Dess-
utom har vi bérjat bygga upp en elektronisk medlemspanel for
konsumentfragor och for enkéter om den egna butiken. Panelen hade i
februari cirka 300 deltagare. Vi kommer hela tiden att sdka efter nya former
for medlemmarnas inflytande i butikerna.

Nar det galler verksamhet pa andra platser utanfor butik kommer vi att
fortsétta att inbjuda medlemmarna till dialog och konsumentinformation pa
foreningsstammor. Vi kommer ocksa att delta i evenemang, besoka skolor,
samarbeta med andra féreningar, géra undersékningar och vara aktivare
gentemot massmedia i konsumentfragor.

Strategin innebar ocksa att vi ska driva pa for att konsumentkooperationen
ska utveckla betydligt mer nyttigheter och maojligheter till engagemang for
medlemmarna péa Internet. Det galler konsumentinformation, rddgivning,
debatt och mojligheter till att paverka den egna butiken. P4 Internet vill vi
ocksa skapa mojlighet for medlemmarna att utbyta erfarenheter i
"intresseklubbar” (communities) inom olika konsumentomréaden.

Av stor betydelse ar ocksé det nétverk av intresserade medlemmar i hela
foreningsomradet som successivt byggs upp. Intresserade erbjuds
utbildning sé att de sedan kan informera om ekologi, halsa och Réttvise-
markt i butik eller pa evenemang. Idag bestér natverket av 3400 personer.

Styrelsen foreslar att foreningsstamman beslutar:
att motionen anses besvarad.
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—Oreningens lokala foranknng

Vi har nu levt med foreningens nya organisation under ett ar och kan se
tillbaka pa hur den fungerat. Man kan da konstatera att fdreningen helt
saknar lokal anknytning. De tankar som fére férandringen férdes fram om
att tidigare engagerade medlemmar skulle kunna fortsétta sitt
engagemang om &n i andra former har inte kunnat realiseras. Foreningens
verksamhet styrs nu i &nnu hdgre grad én tidigare av styrelsen och de
anstéllda. Kontakten med den vanlige medlemmen har ytterligare férsva-
gats, och kunskapen om féreningen bland medlemmarna har blivit &nnu
mindre an tidigare, eftersom man inte ens har nagon lokal representant att
ta kontakt med langre. Férandringen genomférdes dessutom pé ett sadant
sétt, att manga av de tidigare fortroendevalda upplevde att de inte langre
var dnskvarda i féreningens arbete.

Den gamla lokala organisationen var knuten till det konsumentkooperativa
butiksnatet. Detta nat har glesats ut i ett allt snabbare tempo. Det finns nu
tecken pé att man frn ansvarigt hall insett att en fortsatt utveckling &t det
hallet kommer att inneb&ra att man inom stora omraden snart inte &r kvar
pa marknaden. Istéllet tycks man nu forsta att galler det att se till att man
har slagkraftiga och I6nsamma butiker av till marknaden anpassad storlek
inom hela vart land, om den negativa trenden langsiktigt skall kunna
brytas. Det &r viktigt att foreningen ocksé anpassar sin verksamhet i
samma riktning.

Medlemslivet ar nu i férsta hand koncentrerat till referensgrupperna. Dessa
ar av mycket stort varde for séval butikernas ledning som for medlemmarna.
Vi maste dock inse att om detta slér alltfor val ut, kommer dven andra
aktorer pa marknaden att hitta pa nagot liknande. Referensgrupperna be-
hdéver ju egentligen inte alls vara knutna till féreningen, utan verksamheten
kan som ett alternativ skotas av den lokale butiksférestandaren.

Vad som daremot pa ett avgdrande sétt skilier de kooperativa butikerna
fran dvriga aktorer pd marknaden &r ju att de pé ett eller annat sétt ags
av féreningens medlemmar. Detta faktum var tidigare ett sjalvklart argu-
ment for konsumentkooperationen, men sedan bérjan av 1990-talet har
det kommit i skymundan, och numera uppfattas den alltmer centralistiska
kooperationen som nagot som ligger hdgt ovan medlemmarnas/agarnas
huvuden. Manga medlemmar upplever idag ingen skillnad mellan ett
konsumentkooperativt och ett privatagt inkdpsstélle.

P& nagot satt borde vi starta om fran bdrjan. Eftersom COOP vad jag for-
star nu ar pé vag att 6verge den oordnade retratten och planerar
nyetableringar, ar det viktigt att foreningen hakar pa den nya utvecklingen.
Vi bor darfor gora nagot for att f& de som anvander de nya inkdpsstallena
att kanna att de som féreningsmedlemmar kan ha ett inflytande. Darfor
bor vi forsdka att fa fram nagon eller nagra lokala representanter som ar
beredda att ta ansvar for kontakter mellan butikens ledning och de som
gor inkdpen dar. Detsamma skall givetvis ocksé galla for kvarvarande
enheter i det tidigare butiksnatet. Vad personerna skall kallas, vilken
stalining de skall f& och hur de skall utses, far véal diskuteras efterhand.
Viktigast ar att féreningen ater far en lokal férankring knuten till
konsumentkooperationens ursprungliga roll att anskaffa och férsélja varor
och férnddenheter till medlemmarna.
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Jag foreslar darfor att foreningens styrelse av foreningsstamman far i
uppdrag att ta fram ett forslag till lokal representation vid varje COOP-driven
enhet inom Konsumentforeningen Vésts verksamhetsomréde.

Jan Andersson
Medlem 1850866
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Styrelsens yttrande

Motionaren foreslar att styrelsen ska fa i uppdrag att ta fram forslag om
lokal representation vid varje Coop-enhet inom féreningens verksamhets-
omrade. Nagon eller nagra lokala representanter ska ansvara for kontakter
mellan butikens ledning och butikens kunder.

Under 2007 utvecklade féreningen tillsammans med Konsumentféreningen
Svea en strategi for hur vi skall lyfta Coop i vara omraden. En 6kad lokal
forankring ar ett av flera viktiga arbetsomraden i strategin. 2007 genomfor-
des ocksé féreningens nya organisation med direktdemokrati och
slopande av den lokala fértroendemannaorganisationen. Genom detta har
vi redan natt betydligt fler medlemmar och konsumenter an tidigare. Denna
positiva utveckling kommer att starkas ytterligare med den nya strategin.

For Konsumentféreningen Vast innebér strategin en fornyelse. Tidigare har
vi haft tyngdpunkten att bjuda in medlemmarna till vara moten och
forelasningar. | fortséttningen lagger vi inte resurser pa aktiviteter som

nar valdigt f& medlemmar. Nu vander vi i stéllet pa steken. Vi soker oss till
medlemmarna dar de finns — i butikerna, péa Internet och pa andra "arenor”.

Foreningens organisation &r fr.o.m. 2008 indelad i fyra omraden; Skara-
borg, Norr och Alvdalen, Séder och Sjuhdrad samt Géteborg. | varje om-
rade arbetar en verksamhetsutvecklare med referensgrupper eller andra
former av direktinflytande fér medlemmarna i butik. Vi kommer ocksa att
arrangera forelasningar och radgivning och andra konsumentaktiviteter i
butik. Utanfor butiken koncentrerar vi oss pa konsument- och medlems-
aktiviteter och samarbete med andra féreningar som nar manga
medlemmar och konsumenter.

Kontakterna med butikerna kommer att intensifieras genom den
uppdelning vi gor geografiskt. Det leder ocksa till en 6kad kdnnedom for
styrelsen om respektive butik. Som aktive dgare kommer vi ocksé att
kvalitetsgranska vara butiker.

Vi har ocksé borjat bygga upp ett ndtverk med intresserade medlemmar
som pa olika satt agerar for féreningen i konsumentfragor. Natverket
utbildas av féreningen for att exempelvis bli Eko-ambassadoérer och
Rattvise-ambassadorer. Natverket har idag 6ver 3400 personer som
deltagit i var verksamhet och nétverket kommer att vaxa ytterligare under
2008.

Foreningens nya organisation och arbetssatt ligger i linje med det som till-
talar dagens konsumenter och medlemmar. Det arbetssatt vi nu utvecklar
kommer att ge den lokala férankring som motionaren efterstrévar. Att ta pa
sig ett uppdrag dar engagemanget kraver kunskap och tid i fler frdgor ar
lika svart som i andra freningar. Istéllet vill manga engagera sig i konkreta
och avgransade sakfragor.

Det &r ocksa viktigt att den nya demokratiska organisationen, avtalet med
Coop om referensgrupper och strategin far verka ett tag innan férandringar
gors. Dérefter bor sjalvfallet en utvardering goras.

Styrelsen foreslar att foreningsstamman beslutar:
att motionen anses besvarad.
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Konsumentkooperativa dagligvaru-
butiker och stormarknader inom
verksamhetsomradet per

31 december ar 2007.

Coop Forum Backaplan, Géteborg
Coop Forum Boréas

Coop Forum Backebol, Hisings Backa
Coop Forum Falkenberg

Coop Forum Kallered

Coop Forum Sisjon, Askim

Coop Forum Skara

Coop Forum Skovde

Coop Forum Stenungsund

Coop Extra Eriksbergs Képcenter, Goteborg
Coop Extra Méinlycke

Coop Konsum Avenyn, Gdteborg

Coop Konsum Gamlestaden, Géteborg
Coop Konsum Hjo

Coop Konsum Karlsborg

Coop Konsum Kungalv

Coop Konsum Karingberget, Vastra Frélunda
Coop Konsum Landala, Géteborg

Coop Konsum Lundby, Géteborg

Coop Konsum Marieholms Center

Coop Konsum Munkebéckstorg, Géteborg
Coop Konsum Surte

Coop Konsum Skene

Coop Konsum Sandtorget, Skévde

Coop Konsum Tidaholm

Coop Konsum Téreboda

Coop Néra Dr Bex gata, Géteborg
Coop Nara Gastorp, Lindome

Coop Nara Gétene

Coop Nara Hallekis

Coop Néara Kyrkbytorget, Géteborg
Coop Néra Mariagatan, Géteborg
Coop Nara Marstrand

Coop Nara Moholm

Coop Nara Méindalsvagen, Géteborg
Coop Nara Tratorget, Géteborg

Coop Bygg Boras

Coop Bygg Béackebol, Hisings Backa
Coop Bygg Falkenberg

Coop Bygg Kallered

Coop Bygg Skara

Coop Bygg Skovde

Dessutom finns konsumentkooperativ fackhandel inom verksamhetsomradet:
Akademibokhandeln & Bokus.
MedMera-kortet ger &ven formaner pa bland annat Expert & KappAhl

22 « MOTIONSBILAGA 2007 « WWW.KFVAST.SE
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Telefon:
Fax:

E-post:
Hemsida:

Konsumentféreningen Vast
Box 7116
402 32 Goteborg

Forsta langgatan 28 B
413 27 Goteborg

031-742 82 80 (véxel)
031-742 82 85

info@kfvast.se
www.kfvast.se
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